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MOTTO 
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ABSTRAK 

 

Pemberitaan terkait Pemilihan Kepala Daerah (Pilkada) Kendal tahun 2024 yang 

merupakan kegiatan politik nasional tentunya menarik perhatian massa. Dalam 

kontestasi politik tentunya akan banyak dipengaruhi oleh media digital. Media 

massa yang digunakan salah satunya pada media Detik.com yang turut berperan 

sebagai platform utama yang dapat membantu masyarakat mendapatkan infromasi 

secara cepat dan akhurat terhadap Calon Bupati (Cabup) dan Calon Wakil Bupati 

(Cawabup) Kendal tahun 2024. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

bagaimana Pemilihan Kepala Daerah (Pilkada) Kendal tahun 2024 dibingkai 

(framing) pada media Detik.com menggunakan teori framing Zhongdang Pan dan 

Gerald M. Kosicki. Analisis akan difokuskan pada struktur sintaksis, skrip, tematik, 

dan retoris dalam pemberitaan yang menunjukkan adanya kecenderungan isu-isu 

yang ada seputar pemilihan kepala daerah, serta mengevaluasi faktor-faktor yang 

mempengaruhi framing media baik dari sisi internal ataupun eksternal. Penelitian 

ini memberikan kontribusi penting untuk pemahaman lebih dalam persaingan antar 

kandidat dan aliansi politik yang terbentuk.  

Kata Kunci : Pilkada Kendal 2024, Framing, Berita, Detik.com 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



viii 
 

ABSTRACT 

 

News related to the 2024 Kendal Regional Head Election (Pilkada), which is a 

national political activity, certainly attracts mass attention. In political 

contestation, of course, it will be greatly influenced by digital media. One of the 

mass media used is Detik.com, which also plays a role as the main platform that 

can help the public get fast and accurate information about the Candidates for 

Regent (Cabup) and Candidates for Deputy Regent (Cawabup) of Kendal in 2024. 

This study aims to analyze how the 2024 Kendal Regional Head Election (Pilkada) 

is framed on Detik.com using the framing theory of Zhongdang Pan and Gerald M. 

Kosicki. The analysis will focus on the syntactic, script, thematic, and rhetorical 

structures in the news that show a tendency towards issues surrounding the regional 

head election, as well as evaluating the factors that influence media framing both 

internally and externally. This study provides an important contribution to a deeper 

understanding of the competition between candidates and the political alliances 

that are formed.  

Keywords : Kendal Pilkada 2024, Framing, News, Detik.com 
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