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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas
limpahan rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas
Akhir dengan judul "Produksi Media Promosi Untuk Meningkatkan Partisipasi
Masyarakat Pada Acara “GERTAS” Sebagai Edukasi Tentang Penularan TBC
(Melalui Marketing Public Relations).” Penyusunan karya ini dilakukan dalam
rangka memenuhi salah satu syarat kelulusan pada program Sarjana Terapan
Informasi dan Hubungan Masyarakat di Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro.

Tugas akhir ini mengangkat fokus pada proses produksi media promosi dan
evaluasi media promosi cetak dalam mendukung peningkatan partisipasi
masyarakat terhadap acara edukatif mengenai pencegahan TBC. Proyek ini juga
melibatkan kerja sama dengan Yayasan Mentari Sehat Indonesia Kota Semarang,
yang turut membantu dalam penyebaran informasi dan pelaksanaan kegiatan
edukasi di Rumah Susun Karangroto. Selama proses penulisan, penulis
mendapatkan banyak dukungan dari dosen pembimbing, rekan satu tim, serta mitra
kerja lapangan. Meskipun penyusunan karya ini tidak luput dari keterbatasan,
penulis berharap hasil akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pengembangan
strategi komunikasi promosi sosial yang efektif, terutama dalam konteks kesehatan
masyarakat. Tugas akhir ini terdiri atas lima bab utama, yang dijabarkan sebagai
berikut:

BAB I PENDAHULUAN. Bagian ini mengulas latar belakang pentingnya
penyuluhan mengenai TBC di lingkungan Rumah Susun Karangroto, serta kendala
promosi yang kurang efektif jika hanya mengandalkan media sosial. Oleh karena
itu, dirumuskan permasalahan terkait bagaimana penerapan media promosi dapat
meningkatkan keterlibatan masyarakat dalam kegiatan edukatif tersebut.

BAB II TINJAUAN PUSTAKA. Bab ini memuat landasan teori dan studi
terdahulu yang relevan sebagai acuan untuk mendukung konsep promosi yang
diterapkan dalam proyek tugas akhir ini. Materi-materi tersebut mencakup Event
Management, Event Marketing, Marketing Public Relations, Produksi Media

Promosi, Media Publikasi dan Promosi.



BAB III METODE PELAKSANAAN. Bagian ini menjelaskan tahapan
pelaksanaan tugas akhir, meliputi tahap pra-produksi, pelaksanaan acara, serta
evaluasi pasca-kegiatan. Di dalamnya juga diuraikan konsep promosi, penyusunan
jadwal kerja, pembagian peran tim, serta anggaran biaya yang dibutuhkan dalam
pelaksanaan proyek.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN. Bab ini mengupas hasil
pelaksanaan promosi dan partisipasi warga, termasuk temuan dari survei evaluasi
media promosi yang dilakukan terhadap 32 responden. Data juga menunjukkan
bahwa media cetak seperti flyer dan pendekatan langsung lebih efektif menjangkau
warga dibanding media visual seperti spanduk dan poster yang terlihat kurang
berdampak.

BAB V — PENUTUP. Bab terakhir ini menyimpulkan bahwa keberhasilan
promosi sangat dipengaruhi oleh strategi pendekatan yang sesuai dengan
karakteristik warga sasaran. Diharapkan, temuan dari tugas akhir ini bisa menjadi
acuan dalam pelaksanaan promosi sosial lainnya. Beberapa saran juga diberikan

agar ke depan strategi komunikasi dapat disesuaikan dengan kebutuhan masyarakat

lokal.
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ABSTRAK

Angka kasus Tuberkulosis (TBC) di Indonesia, khususnya di wilayah Kota Semarang,
menunjukkan tren peningkatan yang mengkhawatirkan dan menandakan pentingnya upaya
penyuluhan yang lebih luas. Rumah Susun Karangroto menjadi salah satu lokasi rawan
TBC karena tingginya kepadatan penduduk serta rendahnya tingkat pemahaman warga
terkait penularan TBC. Projek ini bertujuan untuk mendorong partisipasi masyarakat
Rumah Susun Karangroto dalam kegiatan edukatif bertajuk GERTAS (Gerakan Tuntas
Atasi TBC), dengan pendekatan marketing public relations. Tahapan kegiatan meliputi
produksi media promosi seperti poster, leaflet, spanduk, dan flyer, serta pembuatan konten
digital berupa video promosi dan dokumentasi. Hasil pelaksanaan menunjukkan bahwa
media promosi yang dibagikan secara langsung menjadi sarana paling efektif dalam
menyampaikan informasi, terutama bagi warga berusia 30-60 tahun. Berdasarkan survei
terhadap 32 responden yang menjawab promosi secara langsung (offline) sebanyak 11
responden menyatakan bahwa promosi secara langsung atau sosialisasi secara langsung
lebih mampu meningkatkan perhatian dan pemahaman warga dibandingkan promosi
melalui media sosial. Strategi promosi offline atau secara langsung di lingkungan Rumah
Susun Karangroto terbukti mampu meningkatkan partisipasi masyarakat dalam acara
GERTAS.

Kata Kunci: Tuberkulosis, promosi kesehatan, hubungan masyarakat, GERTAS, Rumah
Susun Karangroto, Media promosi



ABSTRACT

The number of Tuberculosis (TB) cases in Indonesia, especially in the Semarang City area,
shows an alarming upward trend and indicates the importance of broader outreach efforts.
Karangroto Flats is one of the locations prone to TB due to its high population density and
low level of public understanding regarding TB transmission. This project aims to
encourage the participation of the Karangroto Flats community in educational activities
entitted GERTAS (Gerakan Tuntas Atasi TBC), with a marketing public relations
approach. The stages of the activity include the production of promotional media such as
posters, leaflets, banners, and flyers, as well as the creation of digital content in the form
of promotional videos and documentation. The results of the implementation show that
promotional media that is distributed directly is the most effective means of conveying
information, especially for residents aged 30—60 years. Based on a survey of 32 respondents
who answered direct promotion (offline), 11 respondents stated that direct promotion or
direct socialization is more able to increase public attention and understanding than
promotion through social media. The offline or direct promotion strategy in the Karangroto
Flats environment has been proven to be able to increase public participation in the
GERTAS event.

Keywords: Tuberculosis, health promotion, public relations, GERTAS, Karangroto Flats,
Promotional media
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