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ABSTRAK 

Pada tugas akhir ini memiliki pembahasan tentang Produksi Konten Reels 
Instagram Pada Wedding Organizer Djanur Manten Untuk Mendukung Pemasaran Digital 
Pada Akun @djanurmanten_service. Tugas akhir ini dilandasi oleh cara mempertahankan 
sebuah usaha dengan mempertimbangkan pentingnya keberadaan pemasaran digital 
melalui media sosial, khususnya Instagram, dalam meningkatkan daya tarik serta jumlah 
pengguna layanan jasa pernikahan . Metode yang digunakan dalam tugas akhir ini melalui 
beberapa proses produksi yang dilakukan dalam tiga tahap, yaitu pra-produksi, produksi, 
dan pasca-produksi. Pada tugas akhir ini menghasilkan sepuluh buah konten video Reels 
Instagram yang diunggah pada akun Instagram @djanurmanten_service yang juga 
disesuaikan dengan tren media sosial serta kebutuhan informasi calon pengantin. Hasil 
tugas akhir menunjukkan bahwa dalam pembuatan konten Reels secara terstruktur dan 
menarik mampu meningkatkan digital marketing yang dapat dilihat dari kenaikkan jumlah 
pengantin yang menggunakan layanan jasa pernikahan ini, selain itu juga setelah 
dilakukannya proyek tugas akhir ini pengikut dari akun Instagram @djanurmanten_service 
juga mengalami kenaikkan. Cara ini terbukti efektif dalam menjangkau audiens muda yang 
menjadi target pasar, sekaligus meningkatkan potensi konversi menjadi pengguna. 

Kata Kunci: produksi konten, Reels Instagram, wedding organizer, pemasaran digital, 
Djanur Manten. 
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ABSTRACT 

This final assignment discusses the Production of Instagram Reels Content at the 
Djanur Manten Wedding Organizer to Support Digital Marketing on the 
@djanurmanten_service Account. This final assignment is based on how to maintain a 
business by considering the importance of digital marketing through social media, 
especially Instagram, in increasing the appeal and number of users of wedding services. 
The method used in this final assignment is through several production processes carried 
out in three stages, namely pre-production, production, and post-production. This final 
assignment produces ten Instagram Reels video content uploaded to the 
@djanurmanten_service Instagram account which is also adjusted to social media trends 
and the information needs of prospective brides and grooms. The results of the final 
assignment show that creating structured and attractive Reels content can increase digital 
marketing which can be seen from the increase in the number of brides and grooms using 
this wedding service, in addition, after this final assignment project was carried out, 
followers of the @djanurmanten_service Instagram account also increased. This method 
has proven effective in reaching young audiences who are the target market, while 
increasing the potential for conversion into users. 

Keywords: content production, Instagram Reels, wedding organizer, digital marketing, 
Djanur Manten. 
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