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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO  

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

 

PERSEMBAHAN 

Tugas Akhir ini penulis persembahkan pada :  

1. Allah SWT yang telah memberikan kemudahan dan pertolongan sehingga 

saya dapat menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik 

2. Untuk Kedua Orang Tua Tercintaku Ayah dan Bunda, sebagai tanda bakti, 

hormat, dan rasa terima kasih yang tiada terhingga, ku persembahkan karya 

kecil ini kepada ayah dan bunda yang telah memberikan begitu banyak kasih 

sayang, dukungan, dan cinta kasih yang tidak bisa ku hitung dan ku balas 

hanya dengan selembar lertas bertuliskan kata-kata cinta dalam lembar 

persembahan. Semoga ini adalah langkah awal untuk membahagiakan ayah 

dan bunda. Terimakasih sudah selalu sehat dan mengantarkanku untuk 

menempuh pendidikan ke jenjang sarjana, doaku untuk ayah bunda adalah 

semoga kalian berdua bisa selalu menemani langkah kecilku untuk menuju 

kesuksesan 

3. Saudara kandungku, Retno Ayuningtyas dan Rahmat Adi Yoga yang selalu 

memberikan dorongan dan motivasi hingga bisa ke tahap saat ini. Semoga 

selalu diberkahi dan diberikan Kesehatan 
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4. Sahabat Tercinta, terima kasih sudah menemaniku selama masa perkuliahan. 

Terima kasih sudah menjadi teman, sahabat, dan saudara yang selalu 

menguatkanku. Terima kasih telah menjadi tempat terbaik untuk 

mengutarakan keluh dan kesahku dan tidak pernah mengeluh ketika 

direpotkan. Semoga sama-sama dilancarkan sampai akhir perjuangan. See u 

on top guys!   

5. Kepada seseorang yang tak kalah penting kehadirannya, Muhammad Bayu 

Putra Pratama. Terima kasih telah menjadi bagian dari perjalanan hidup 

penulis, berkontribusi banyak dalam tugas akhir ini, baik tenaga, waktu, 

maupun materi. Telah menjadi rumah, pendamping dalam segala hal dan 

mendukung dan mendengar keluh kesah, dan semangat pantang menyerah. 

Semoga Allah selalu memberikan keberkahan dalam segala hal yang kita 

lalui. 

6. Terakhir kepada diri saya sendiri, Rahma Ayu Azahra. Terima kasih karena 

sudah bertahan sampai sejauh ini. Terima kasih tetap memilih berusaha 

meskipun sering kali merasa putus asa atas apa yang dilakukan. Terima 

kasih karena tidak menyerah sesulit apapun proses penyusunan tugas akhir 

ini, dan telah menyelesaikan sebaik dan semaksimal mungkin. Karena ini 

merupakan pencapaian yang patut untuk dirayakan kepada diri sendiri. 

Berbahagialah selalu dimanapun berada. Apapun kurang dan lebihmu mari 

merayakan diri sendiri 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul 

“PRODUKSI VIDEO KONTEN PADA MOCHI SWEET SAVORY GUNA 

MENINGKATKAN BRAND AWARENESS PADA PLATFORM INSTAGRAM 

@sweetsavory.smg” dengan lancar dan tepat waktu. Tugas Akhir ini diajukan 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan pada Program 

Studi S.Tr. Informasi dan Hubungan Masyarakat, Sekolah Vokasi, Universitas 

Diponegoro. 

Penyusunan Tugas Akhir ini merupakan salah satu persyaratan yang harus  

dipenuhi untuk menyelesaikan Pendidikan tingkat sarjana terapan pada Fakultas 

Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro. Dalam Penyusunan Tugas Akhir ini tidak 

terdapat hambatan yang berarti tidak lepas dari bimbingan dan arahan dari dosen 

pembimbing dan pemilik umkm, sehingga penyusunan Tugas Akhir ini dapat 

berjalan dengan baik. Dalam hal ini, penulis menyadari masih banyak kekurangan 

dalam penyusunan Tugas Akhir ini, untuk itu penulis mengucapkan banyak 

terimakasih kepada setiap bantuan dan bimbingan serta arahan dari berbagai pihak 

yang menjalin kerja sama untuk menyelesaikan Tugas Akhir ini. Pembahasan pada 

Tugas Akhir ini dirangkum menjadi 5 bab, adapun penyusunan Tugas Akhir ini 

dapat dijelaskan sebagai berikut :   

1. BAB I PENDAHULUAN : Pada bab ini berisi tentang latar belakang, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penlitian, dan juga luaran apa 

yang diproduksi oleh penulis. Bab ini juga memberi gambaran urgensi 

pengelolaan media sosial pada platform Instagram @sweetsavory.smg 

dalam upaya meningkatkan brand awareeness. 

 

2. BAB II TINJAUAN PUSTAKA : Bab ini berisikan mengenai kajian 

peneliti terdahulu yang relevan dengan Tugas Akhir penulis. Dan berisi 

penjelasan teori-teori yang dikutip atau diambil dari publikasi ilmiah untuk 

dijadikan panduan dalam meproduksi karya bidang. 
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3. BAB III METODE PELAKSANAAN : Pada bab ini menjelaskan tentang 

metode pelaksanaan perencanaan pra produksi, produksi, pasca produksi, 

konsep karya, timeline pelaksanaan, serta rancangan anggaran produksi. 

Metode ini dilaksanakan agar memiliki keberhasilan project yang 

diharapkan. 

 

4. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN : Pada bab ini menguraikan 

tentang analisis hasil dan pembahasan dari hasil tugas akhir ini. 

 

5. BAB V KESIMPULAN DAN SARAN : Pada bab ini menjelaskan tentang 

kesimpulan tugas akhir ini dan beberapa saran untuk kedepannya. Penulis 

menyadari bahwa tugas akhir ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh 

karena itu, saran dan kritik yang membangun sangat penulis harapkan demi 

penyempurnaan karya ini di masa yang akan datang. Semoga tugas akhir ini 

dapat memberikan manfaat, baik secara akademis maupun praktis, bagi 

pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di bidang komunikasi sosial 

dan media digital. 

 

 

 

Semarang, 3 Oktober 2025 

 

Rahma Ayu Azahra 
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ABSTRAK 

 

Proyek ini membahas Mochi Sweet Savory menghadapi tantangan dalam 

membangun brand awareness di Instagram karena belum mengoptimalkan media 

sosial sebagai sarana promosi. Proyek ini bertujuan meningkatkan brand awareness 

di media sosial platform instagram @sweetsavory.smg. Metode yang digunakan 

mencakup pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Konten video dirancang 

agar informatif, interaktif, dan menarik menggunakan format Reels. Hasil proyek 

menunjukkan peningkatan pengetahuan tentang merek Mochi Sweet Savory 

sebanyak 66% dari sebelumnya hanya 19% responden yang mengetahui setelah 

pengunggahan konten meningkat menjadi 85%. Dalam proyek tugas akhir ini, 

penulis secara langsung memproduksi video konten untuk media sosial Instagram 

sebagai upaya strategis dalam memperkuat brand awareness Mochi Sweet Savory. 

 

Kata Kunci: Mochi, Sweet Savory, Reels, Instagram, Brand Awareness 
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ABSTRACT 

 

This project discusses the challenges faced by Mochi Sweet Savory in building 

brand awareness on Instagram due to the suboptimal use of social media as a 

promotional tool. The project aims to increase brand awareness on the Instagram 

platform through the account @sweetsavory.smg. The methods used include pre-

production, production, and post-production. The video content was designed to 

be informative, interactive, and engaging by utilizing the Instagram Reels format. 

The project results show a significant improvement in audience knowledge about 

the Mochi Sweet Savory brand, with an increase of 66%. Previously, only 19% of 

respondents were aware of the brand, and after the content was published, this 

number rose to 85%. In this final project, the author directly produced video 

content for Instagram as a strategic effort to strengthen the brand awareness of 

Mochi Sweet Savory. 

 

Keywords: Mochi, Sweet Savory, Reels, Instagram, Brand Awareness 
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