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ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi distribusi yang diterapkan oleh 

CV Agung Mitra Sejahtera Semarang dalam upaya meningkatkan volume 

penjualan ayam broiler. Sebagai perusahaan yang bergerak di bidang kemitraan 

peternakan ayam broiler, distribusi memiliki peranan penting dalam menjamin 

kelancaran suplai produk ke konsumen serta meningkatkan daya saing di pasar 

unggas. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan 

pendekatan studi kasus, melalui pengumpulan data primer berupa wawancara, 

observasi, dan kuesioner kepada manajemen, karyawan, serta mitra distribusi. 

Data sekunder diperoleh dari dokumen perusahaan dan literatur terkait. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa strategi distribusi yang dijalankan meliputi 

distribusi langsung ke konsumen besar, kerja sama dengan pedagang pengumpul, 

serta pemanfaatan mitra plasma dalam rantai pasok. Faktor-faktor penunjang 

strategi tersebut antara lain kualitas produk, jangkauan wilayah distribusi yang 

luas, serta jaringan kemitraan yang kuat. Namun, penelitian ini juga menemukan 

adanya kendala seperti keterbatasan sarana transportasi, fluktuasi harga pasar, dan 

risiko penyakit unggas yang memengaruhi kontinuitas distribusi. Dengan 

optimalisasi manajemen distribusi, diversifikasi saluran penjualan, dan 

peningkatan kapasitas logistik, perusahaan berpotensi meningkatkan volume 

penjualan ayam broiler secara berkelanjutan. 

 

Kata kunci: strategi distribusi, volume penjualan, ayam broiler, CV Agung Mitra 

Sejahtera 
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ABSTRACT 

 

 

This research aims to analyze the distribution strategies implemented by CV 

Agung Mitra Sejahtera Semarang in increasing the sales volume of broiler 

chickens. As a company engaged in broiler partnership farming, distribution plays 

a crucial role in ensuring product supply to consumers and enhancing 

competitiveness in the poultry market. The research method used is descriptive 

qualitative with a case study approach, by collecting primary data through 

interviews, observations, and questionnaires with management, employees, and 

distribution partners. Secondary data were obtained from company documents 

and related literature. The results of the study show that the distribution strategies 

applied include direct distribution to major consumers, cooperation with 

middlemen, and the utilization of plasma partners in the supply chain. Supporting 

factors for this strategy are product quality, wide distribution coverage, and 

strong partnership networks. However, the study also identified obstacles such as 

limited transportation facilities, market price fluctuations, and poultry disease 

risks that may affect distribution continuity. By optimizing distribution 

management, diversifying sales channels, and improving logistics capacity, the 

company has the potential to sustainably increase its broiler chicken sales 

volume. 

Keywords: distribution strategy, sales volume, broiler chicken, CV Agung Mitra 

Sejahtera 
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