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ABSTRAK

Greenscreen Project merupakan sebuah manajemen musik berbasis di Semarang
yang menaungi band pop Greenscreen. Sejak diluncurkan, akun Instagram resmi
@greenscreen.project hanya memperoleh 86 pengikut dalam enam bulan tanpa
adanya aktivitas unggahan, sehingga tingkat brand awareness dan interaksi dengan
audiens masih rendah. Padahal, media sosial Instagram memiliki potensi besar
sebagai sarana komunikasi dua arah dan promosi digital dalam industri
musik.Proyek ini bertujuan untuk mengoptimalkan produksi konten digital
Greenscreen Project sebagai strategi meningkatkan pertumbuhan pengikut pada
platform Instagram. Metode proyek meliputi tahapan pra-produksi, produksi, dan
pasca-produksi, dengan pendekatan Dialogic Communication Theory
untukmembangun komunikasi interaktif dengan audiens. Konten yang diproduksi
terdiri dari sepuluh video dengan variasi tema, seperti perkenalan band, live
performance, behind the scenes, interaksi dengan penonton, hingga konten edukatif
seputar musik lokal. Hasil proyek menunjukkan bahwa strategi produksi konten
yang dirancang mampu meningkatkan keterlibatan audiens melalui interaksi dua
arah, seperti polling, komentar, dan testimoni. Publikasi konten di Instagram juga
memperlihatkan peningkatan pertumbuhan pengikut sebanyak 13 pengikut atau
15% dari jumlah pengikut sebelumnya dalam kurun waktu 1 bulan. Dengan
demikian, produksi konten berbasis komunikasi dialogis dapat menjadi strategi
efektif dalam membangun branding, memperluas jangkauan audiens, serta
memperkuat eksistensi Greenscreen Project di industri musik digital.

Kata Kunci: Greenscreen Project, Produksi Konten, Instagram, Dialogic
Communication, Manajemen Musik



ABSTRACT

Greenscreen Project is a music management based in Semarang that manages the
pop band Greenscreen. Since its launch, the official Instagram account
@greenscreen.project has only gained 86 followers within six months without any
content activity, resulting in low brand awareness and limited audience
engagement. In fact, Instagram holds significant potential as a platform for two-
way communication and digital promotion in the music industry.This project aims
to optimize the digital content production of Greenscreen Project as a strategy to
increase follower growth on Instagram. The research method consists of three
stages: pre-production, production, and post-production, applying the Dialogic
Communication Theory to establish interactive communication with the audience.
The content produced consists of ten videos with varied themes, such as band
introduction, live performances, behind-the-scenes footage, audience interaction,
and educational content on local music.The results indicate that the designed
content production strategy successfully enhanced audience engagement through
two-way interactions such as polls, comments, and testimonials. The publication of
content on Instagram also showed an increase in follower growth by 13 followers,
or 15% of the previous total, within one month. Thus, dialogic communication-
based content production can be considered an effective strategy for building
branding, expanding audience reach, and strengthening the existence of
Greenscreen Project in the digital music industry.

Keywords: Greenscreen Project, Content Production, Instagram, Dialogic
Communication, Music Management
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