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ABSTRAK 

 

Kota Semarang menghasilkan timbulan sampah sebesar 434.243,97 ton per tahun 

berdasarkan data Sistem Informasi Pengelolaan Sampah Nasional 2024, dengan plastik 

sebagai penyumbang terbesar kedua yaitu 17,20%. Untuk mendukung program Semarang 

Wegah Nyampah, penelitian ini bertujuan merancang dan memproduksi konten edukasi 

berbentuk video pendek di TikTok yang disesuaikan dengan karakteristik Generasi Z. 

Metode yang digunakan meliputi tiga tahapan produksi, yaitu pra-produksi berupa 

pengumpulan ide, penulisan naskah, serta perencanaan teknis, produksi berupa 

pengambilan gambar di lokasi representatif, serta pasca-produksi berupa penyuntingan 

visual, audio, dan grafis pendukung. Hasil penelitian berupa enam video edukasi yang 

dipublikasikan melalui akun resmi TikTok @semarangwegahnyampah. Video berjudul 

“Lap Tangan Anti Ribet” mencatat tayangan tertinggi sebanyak 10.054, sedangkan “Tas 

Anyaman Bekal Belanja Ramah Lingkungan” meraih interaksi terbesar dengan 216 suka 

dan 69 komentar. Secara keseluruhan, kinerja akun meningkat pesat dengan total tayangan 

mencapai kurang lebih 36.028, 965 tanda suka, 259 komentar, serta lonjakan tingkat 

keterlibatan dari 14,29% menjadi 64,63% selama 2 minggu. Pencapaian ini membuktikan 

bahwa TikTok efektif digunakan sebagai sarana kampanye digital untuk meningkatkan 

kesadaran Generasi Z terhadap isu pengurangan sampah plastik. Meskipun demikian, 

penelitian ini juga mengidentifikasi perlunya konsistensi unggahan dan pengelolaan 

interaksi audiens agar kampanye dapat berkelanjutan. 

Kata Kunci: Video Edukasi, Tiktok, Generasi Z, Semarang Wegah Nyampah, Kampanye 

Digital  
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ABSTRACT 

 

Semarang City generates 434,243.97 tons of waste annually, according to the 2024 

National Waste Management Information System, with plastic as the second largest 

contributor at 17.20%. To support the Semarang Wegah Nyampah program, this study 

aims to design and produce educational content in the form of short videos on TikTok 

tailored to the characteristics of Generation Z. The method consists of three stages: pre-

production involving idea collection, scriptwriting, and technical planning; production 

involving video shooting at representative locations, and post-production involving visual, 

audio, and graphic editing. The research resulted in six educational videos published 

through the official TikTok account @semarangwegahnyampah. The video titled “Lap 

Tangan Anti Ribet” recorded the highest views with 10,054, while “Tas Anyaman Bekal 

Belanja Ramah Lingkungan” achieved the highest engagement with 216 likes and 69 

comments. Overall, account performance grew significantly, reaching approximately 

36,028 total views, 965 likes, 259 comments, and an engagement rate surge from 14.29% 

to 64.63% within two weeks. These results demonstrate that TikTok is an effective medium 

for digital campaigns to raise Generation Z’s awareness of plastic waste reduction. 

Nevertheless, the study also highlights the need for consistent posting and audience 

interaction management to ensure campaign sustainability. 

Keywords: Educational Video, TikTok, Generation Z, Semarang Wegah Nyampah, Digital 

Campaign 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


