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KATA PENGANTAR

Sebagai tulang punggung perekonomian negara seperti Indonesia, UMKM
(Usaha Mikro Kecil dan Menengah) banyak berperan penting dalam menggerakan
perekonomian negara Indonesia yang dimana mencakup lapangan pekerjaan,
menggerakan pertumbuhan ekonomi kerakyatan, serta memperbaiki taraf hidup
rakyat. Dilihat dari sudut pandang tersebut, UMKM menjadi sektor dengan potensi
besar yang memberikan dampak positif bagi masyarakat Indonesia. Permasalahan
UMKM seperti Donat Mochi Semarang diperlukan dalam pembentukan barnd
identity untuk meningkatkan brand awarenees dari produk Donat Mochi Semarang.
Pembuatan tersebut melalui rancangan berupa desaing grafis yang menarik. Tugas
akhir ini hadir sebagai jawaban terhadap kebutuhan tersebut dengan fokus produksi
brand identity untuk membantu menambah mutu produk dan menambah konsumen
luar dalam mengingat produk yang nantinya akan membeli terus produk Donat
Mochi Semarang. Agar memudahkan pembaca dalam memahami isi dari penulisan
Tugas Akhir, berikut penyajian dari bab 1 sampai bab 5 :

Bab 1 Pendahuluan : Bab ini memaparkan mulai dari latar belakang mengenai
rendahnya brand awareness dari Donat Mochi Semarang dengan disajikan lewat
penyebaran kuisioner lewat gform. Selanjutnya, pada bab ini disajikan perumusan
masalah yang nantinya untuk jawaban dari Tugas Akhir, tujuan, luaran, serta
manfaat dari Tugas Akhir.

Bab 2 Kajian Pustaka : Bab ini memaparkan mulai dari kajian karya terdahulu
yang relevan, kemudian dengan landasan teori yang menjadi dasar teori yang
digunakan pada Tugas Akhir ini.

Bab 3 Metode Pelaksanaan : Bab ini memaparkan mulai dari profil UMKM Donat
Mochi Semarang, target pasar, jenis karya bidang yang menghasilkan logo dan
tagline produk, metode pelaksanaan yang terdiri pra produksi berisi observasi klien,
pengumpulan data, dan juga pembuatan timeline dan RAB kegiatan, selanjutnya
yaitu tahap produksi yang berisi pembuatan karya bidang yang menghasilkan
desain kemasan, stand banner, dan e — catalog menu dengan menampilkan logo dan

tagline produk. Terakhir dari metode pelaksanaan yaitu pasca produksi yang berisi



melakukan evaluasi semuanya yang berkaitan dengan karya Tugas Akhir ini serta
memastikan brand identity ini sudah sesuai dan efektif seperti apa yang diharapkan.
Adapun bagian diagram alir pengkaryaan, timeline dan rab kegiatan, serta
keberlanjutaan karya.

Bab 4 Hasil dan Pembahasan : Bab ini memaparkan perubahan semua yang mulai
dari pallete warna produk, logo, tagline, desain kemasan, stand banner, e — catalog
menu. Selanjutnya setelah semua sudah sesuai akan di cetak untuk kebutuhan
pengambilan data. Untuk pengambilan data diambil pada kegiatan di CFD (Car
Free Day) di Tembalang. Selanjutnya yaitu masuk ke pembahasan yang berisi
evaluasi hasil karya yang datanya berasal dari responden lewat gform dengan nilai
kecapaian lewat Key Perfoamce Indicator yang telah dibuat. Adapun bab hambatan
dan solusi dari kegiatan Tugas Akhir ini.

Bab 5 Kesimpulan : Bab ini memaparkan yang berisi dari kesimpulan yang mulai
dari bab awal sampai akhir yang garis besarnya bahwa pelaksanaan kegiatan dari
Tugas Akhir ini efektif dalam pembuatan identitas brand Donat Mochi Semarang
untuk meningkatkan brand awareness produk. Selanjutnya yaitu berupa saran

untuk Donat Mochi Semarang dan juga saran untuk penulis selanjutnya.



ABSTRAK

Donat Mochi Semarang merupakan UMKM yang berdiri di Kota Semarang yang
lebih tepatnya di Kecamatan Tembalang. Dilihat dari data kuisioner yang telah
sebanyak 116 responden yang disebar 58,6 % tidak mengetahui adanya UMKM
Donat Mochi Semarang. Dari data tersebut menunjukkan bahwa ada masalah
dengan identitas brand Donat Mochi Semarang yang menyebabkan rendahnya
brand awareness. Tugas Akhir ini bertujuan dalam membentuk brand identity
untuk meningkatkan brand awareness dari Donat Mochi Semarang. Adapun
solusi dalam menyikapi permasalahan ini dengan membuat produksi identitas
brand untuk meningkatkan brand awareness. Pembuatan identitas brand meliputi
membuat logo dan tagline brand. Setalah itu diimplementasikan lewat desain
kemasan, stand banner, dan pembuatan E — Catalog Menu. Hasil pembahasan
menunjukkan dari 54 responden 87% memilih option 2 sebagai tagline yang tepat,
94.4% option 3 sebagai logo yang tepat, 96.3% memilih option 3 sebagai kemasan
yang tepat, 98,1% memilih warna putih sebagai warna kemasan yang tepat, 90,7%
memilih tagline dan logo sebagai yang paling di highlight di kemasan donat mochi
semarang, sebanyak 48 responden menjawab tugu muda semarang sebagai ciri
khas logo, dan 96,3% memilih tekstur kenyal sebagai ciri khas produk yang tepat.

Kata Kunci : Identitas Brand, Brand Awareness, Donat Mochi Semarang,

Desain Grafis



ABSTRACT

Donat Mochi Semarang is an MSME located in Semarang City, more specifically
in Tembalang. Look from the questionnaire data distributed to 116 respondens
58,6% didnt know about Donut Mochi Semarang. This final assignment to fotm a
brand identity to increase brand awareness of Donat Mochi Semarang. Solution
to this problem is create the brand identity to creat logo and tagline. After that, it
was implemanted throught to packaging, stand banner, and E — Catalog Menus.
The results that out of 54 responden 87% choose option 2 as the right tagline,
94,4% choose option 3 as the right logo, 96,3% choose option 3 as the right
packaging, 98,1% choose white as the right packaging color, 90,7% choose the
tagline and logo as the most highlighted in packaging, 48 respondents answered
the Monument Tugu Muda Semarang as the logo feature, and 96,3% choose the
chewy texture as the right unique from the product.

Keywords : Brand Identity, Brand Awareness, Donat Mochi Semarang, Graphic
Design.
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