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ABSTRAK 

Kantor Wilayah Direktorat Jenderal Pemasyarakatan Jawa Tengah menghadapi tantangan 

dalam menyebarkan informasi tekait perubahan struktur kelembagaan yang semula di 

bawah naungan Kementrian Hukum dan Hak Asasi Manusia (Kemenkumham) berganti 

menjadi Kementerian Imigransi dan Pemasyarakatan (Kemenimipas). Video Company 

Profile ini dipilih karena mampu menyampaikan pesan secara efektif, informatif, dan 

menarik melalui kombinasi visual, audio, serta narasi. Metode yang digunakan dalam 

project ini adalah pendekatan kualitatif yang terdiri dari tiga tahapan utama, yaitu pra-

produksi, produksi, dan pasca produksi. Pada tahap pra-produksi dilakukan perencanaan 

konsep dan penulisan naskah. Tahap produksi meliputi pengambilan gambar di lingkungan 

Kantor Wilayah Direktorat Jenderal pemasyarakatan Jawa Tengah, termasuk dokumentasi 

kegiatan, fasilitas, serta wawancara dengan narasumber terkait. Sementara itu, proses pasca 

produksi mencangkup kegiatan editing, penyusunan audio visual, serta penambahan grafis 

tertentu hingga menghasilkan karya Tugas Akhir berupa video Company Profile yang siap 

dipublikasi. Hasil video ini menujukkan adanya peningkatan, hal ini ditunjukkan dengan 

prasurvei yang dibagikan kepada 100 responden, hanya 45% yang mengetahui Kantor 

Wilayah Direktorat Jenderal Pemasyarakatan Jawa Tengah, sementara pada post survei 

yang dibagikan kepada 100 responden yang telah menonton Company Profile pada masing-

masing platform. Presentase responden yang memilih jawaban informasi pada video sangat 

jelas menjadi 78%. Hasil survei ini menunjukkan bawah video Company Profile Kantor 

Wilayah Direktorat Jenderal Pemasyarakatan Jawa Tengah berhasil meningkatkan 

penyampaian informasi seputar Kantor Wilayah Direktorat Jenderal Pemasyarakatan Jawa 

Tengah kepada masyarakat. 

Kata Kunci: Video, Company profile, Pemasyarakatan, Kantor Wilayah Direktorat 

Jenderal Pemasyarakatan Jawa Tengah. 

 

  



xii 
 

ABSTRACT 

The Central Java Regional Office of the Directorate General of Corrections faces 

challenges in disseminating information related to institutional structural changes, which 

were originally under the auspices of the Ministry of Law and Human Rights, and have 

now been transferred to the Ministry of Immigration and Corrections. This Company 

Profile video was chosen because it is able to convey messages effectively, informatively, 

and attractively through a combination of visuals, audio, and narration. The method used 

in this project is a qualitative approach consisting of three main stages, namely pre-

production, production, and post-production. The pre-production stage involves concept 

planning and script writing. The production stage included filming at the Central Java 

Regional Office of the Directorate General of Corrections, including documenting 

activities, facilities, and interviews with relevant sources. Meanwhile, the post-production 

process included editing, audiovisual compilation, and the addition of certain graphics to 

produce a final project in the form of a Company Profile video ready for publication. The 

results of this video show an improvement, as indicated by a pre-survey distributed to 100 

respondents, only 45% of whom were aware of the Central Java Regional Office of the 

Directorate General of Corrections, while in a post-survey distributed to 100 respondents 

who had watched the Company Profile on each platform, 78% of respondents chose the 

answer that the information in the video was very clear. The survey results indicate that 

the Central Java Regional Office of the Directorate General of Corrections' Company 

Profile video has successfully increased the dissemination of information about the Central 

Java Regional Office of the Directorate General of Corrections to the public. 

Keywords: Video, Company profile, Correctional, Central Java Regional Office of the 

Directorate General of Corrections.  
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