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RINGKASAN  

 

 

TEGAR WINDAR PAMUNGKAS. 230201140083. 2025. Analisis Strategi 

Pengembangan Pemasaran Sayur Brokoli di Kelompok Tani Tranggulasi 

Kabupaten Semarang (Pembimbing: MUKSON  dan TITIK EKOWATI). 

 

Tanaman brokoli Kelompok Tani Tranggulasi memiliki angka peminat 

konsumen  yang tinggi dan telah di distribusikan di berberapa pasar modern dan 

pasar tradisional menjadikan potensi oleh Kelompok Tani Tranggulasi, Tujuan dari 

penelitian ini yaitu untuk menganalisis strategi pengembangan pemasaran brokoli 

yang meliputi product, price, place, promotion di Kelompok Tani Tranggulasi. 

Penelitian ini dilakukan pada bulan 19 April – 19 Mei  tahun 2025 di Kelompok 

Tani Tranggulasi, Desa Batur, Kecamatan Getasan, Kabupaten Semarang. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode studi 

kasus. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan data primer 

dan data sekunder. Data primer dalam penelitian ini yaitu diperoleh melalui 

wawancara dengan petani dan stakeholder lain yang terkait dengan pengembangan 

pemasaran brokoli di Kelompok Tani Tranggulasi. Data sekunder dalam penelitian 

ini yaitu diperoleh melalui jurnal penelitian dan data dari BPS. Metode Analisis 

menggunakan analisis Strenght, Weakness, Opportunities, Threats (SWOT) dan 

Analytical Hierarcy Process (AHP). 

Berdasarkan hasil yang diperoleh nilai dari analisis IFAS 3,6 dan EFAS 3,0. 

Kelompok Tani Tranggulasi  berada pada kelebihan faktor internal strenght dan 

weakness. Strategi yang perlu diterapkan pada pemasaran brokoli adalah SO 

(Strenght – Opportunities) yang dimana dengan adanya strategi ini dapat 

meningkatkan kekuatan internal perusahaan untuk meraih peluang eksternal yang 

ada.. Prioritas strategi berdasarkan Analitycal Hierarcy Process (AHP) yaitu 

menetapkan harga yang stabil sebesar 0,392 prioritas strategi selanjutnya yaitu 

distribusi produk dengan nilai sebesar 0,297, prioritas strategi yang ketiga yaitu 

promosi produk terhadap konsumen 0,206 dan kualitas produk yang terjaga 0,106 

dengan konsistensi rasio 0,04. 
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KATA PENGANTAR 

Pemasaran merupakan hal yang sangat penting di bidang pertanian salah 

satunya untuk tanaman hortikultura. Pemasaran hortikultura bertujuan untuk 

mengidentifikasi pembeli, memahami keinginan mereka, dan mengoperasikan 

rantai produksi-pemasaran. Peningkatan jumlah pesaing dan harga yang fluktuatif 

menjadi hambatan Kelompok Tani Tranggulasi dalam memasarkan brokoli kepada 

konsumen. Hal ini menunjukan bahwa strategi pemasaran Kelompok Tani 

Tranggulasi masih kurang efektif, oleh karena itu diperlukan adanya strategi 

pengembangan pemasaran berdasarkan product, price, place, promotion (4P). 

Dengan strategi pemasaran yang efektif, petani dapat menjangkau konsumen lebih 

luas, memastikan produk mereka terjual dengan harga yang adil. 

Puji syukur atas kehadirannya Tuhan Yang Maha Esa yang telah 

melimpahkan anugrah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Analisis Strategi Pengembangan Pemasaran Sayur Brokoli di Kelompok 

Tani Tranggulasi Kabupaten Semarang” skripsi ini dapat diselesaikan dengan 

bantuan dan bimbingan banyak pihak yang telah memberikan saran dan masukan 

kepada penulis. Penulis menyampaikan terima kasih kepada:   

1. Dr. Ir. Mukson., M.S. selaku Dosen Pembimbing Utama yang telah 

meluangkan waktu, banyak membantu, dan memberikan masukan serta 

bimbingan kepada penulis;  

2. Prof .Dr. Ir. Titik Ekowati., M.Sc. selaku dosen pembimbing anggota, 

banyak membantu, dan memberikan masukan serta bimbingan kepada 

penulis; 
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3. Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian yang telah banyak membantu dengan memberikan berbagai 

macam fasilitas, dukungan, serta berbagai kemudahan lainnya sehingga 

skripsi ini dapat diselesaikan dengan lancar;  

4. Ahmad Ni’matullah Al-Baarri, S.Pt., M P., Ph.D. selaku Ketua Departemen 

Pertanian yang telah memberikan kemudahan bagi penulis untuk 

menyelesaikan skripsi. 

5. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. Selaku Ketua Program Studi S1-Agribisnis 

yang memberikan fasilitas, dukungan, dan berbagai kemudahan lainnya 

sehingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan lancar. 

6. Hery Setiyawan, S. Pt., M. Sc. selaku koordinator laboratorium manajemen 

agribisnis yang sudah meluangkan waktu untuk membantu dalam proses 

skripsi 

7. Prof. Dr. Ir. Siswanto Imam Santoso, M.P. selaku dosen wali yang telah 

meluangkan waktu, banyak membantu, dan memberikan masukan serta 

bimbingan kepada penulis; 

8. Bapak Pitoyo selaku Ketua Kelompok Tani Tranggulasi Kabupaten 

Semarang yang telah menerima, memberi masukan, dukungan, dan jembatan 

informasi penelitian bagi penulis. 

9. Bapak Sudarso dan Ibu Samrotul Choriah selaku orang tua penulis yang telah 

memberikan dukungan moral maupun materi sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 
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Semarang yang membersamai, memberi dukungan, dan memberi masukan 

selama skripsi ini dikerjakan hingga selesai. 

Skripsi ini disusun berdasarkan data dan informasi yang saya peroleh 

melalui studi pustaka, wawancara dengan pihak – pihak Kelompok Tani 

Tranggulasi . Ucapan terima kasih yang sebesar – besarnya saya sampaikan kepada 

semua pihak yang telah membantu penyusunan skripsi ini. 

Saya menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki banyak kekurangan 

sehingga saran dan kritik yang membangun sangat saya harapkan demi perbaikan 

di masa mendatang.  

    

Semarang, September 2025 
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