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ABSTRAK 

Media sosial memainkan peran krusial dalam penyebaran informasi, terutama di 

kalangan pemuda, dengan Instagram sebagai platform yang paling banyak 

digunakan. KPU Kota Semarang, sebagai lembaga yang berfokus pada pemilihan 

umum, memanfaatkan Instagram untuk meningkatkan partisipasi pemilih pemula. 

Penelitian ini mengkaji efektivitas penggunaan fitur Instagram Reels pada akun 

@KPUKotaSemarang dalam menyebarkan edukasi politik kepada pemilih pemula 

di Kota Semarang. Dengan memproduksi tujuh video Instagram Reels, tugas akhir 

ini menunjukkan peningkatan pemahaman mengenai proses pemilihan di kalangan 

audiens. Hasil analisis menunjukkan bahwa video tersebut efektif dalam 

menyampaikan pesan edukasi, terbukti dari meningkatnya interaksi dan partisipasi 

audiens, serta perbaikan dalam pemahaman pemilih pemula. Penggunaan Instagram 

Reels terbukti menjadi saluran yang efisien dalam mengedukasi pemilih pemula 

mengenai pentingnya partisipasi dalam pemilu, dengan adanya peningkatan 

interaksi dan keterlibatan yang signifikan. Oleh karena itu, pemanfaatan Instagram 

Reels dapat menjadi alat yang lebih efektif dalam mencapai target audiens muda, 

serta mengoptimalkan distribusi informasi terkait pemilu. 

Kata Kunci: Edukasi Politik, Instagram Reels, Pemilih Pemula 
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ABSTRACT 

Social media plays a crucial role in information dissemination, especially among 

the youth, with Instagram being the most widely used platform. The General 

Election Commission (KPU) of Semarang, as an institution focused on elections, 

utilizes Instagram to enhance the participation of first-time voters. This research 

examines the effectiveness of using Instagram Reels on the @KPUKotaSemarang 

account in spreading political education to first-time voters in Semarang. By 

producing seven Instagram Reels videos, this study shows an increase in the 

understanding of the election process among the audience. The analysis results 

indicate that these videos were effective in delivering educational messages, as 

evidenced by the rise in audience interaction and participation, as well as improved 

understanding among first-time voters. The use of Instagram Reels proves to be an 

efficient channel in educating first-time voters about the importance of 

participation in elections, with a notable increase in interaction and engagement. 

Therefore, leveraging Instagram Reels can serve as a more effective tool in reaching 

the youth audience and optimizing the distribution of election-related information. 

Keywords: Political Education, Instagram Reels, First-Time Voters 
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