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ABSTRAK 

 

Tugas akhir ini bertujuan untuk menghasilkan karya produksi video company 

profile yang berfokus pada penyebaran informasi publik secara efektif sebagai 

bagian penting dari transparansi dan akuntabilitas pemerintah. Salah satu upaya 

yang dilakukan Dinas Komunikasi, Informatika, Statistik, dan Persandian 

(Dinkominfostasandi) Kabupaten Purworejo adalah melalui produksi video 

company profile sebagai media visual yang merepresentasikan identitas, tugas 

pokok dan fungsi, serta program kerja instansi. Permasalahan yang mendasari tugas 

akhir ini adalah rendahnya tingkat pemahaman masyarakat terhadap peran dan 

fungsi Dinkominfostasandi akibat minimnya media informasi yang menarik dan 

mudah diakses. Penelitian ini bertujuan untuk menghasilkan karya audio-visual 

berbasis strategi public relations guna meningkatkan pemahaman masyarakat 

terhadap keberadaan dan peran Dinkominfostasandi. Metode yang digunakan 

mencakup tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif. Hasil akhir berupa video berdurasi ±7 menit 54 detik yang 

menampilkan profil instansi secara informatif dan menarik. Video dipublikasikan 

melalui platform YouTube agar dapat diakses secara luas oleh masyarakat. Evaluasi 

terhadap video menunjukkan bahwa media ini mampu meningkatkan pemahaman 

masyarakat terhadap fungsi dan layanan yang disediakan oleh Dinkominfostasandi. 

Dengan demikian, produksi video company profile terbukti menjadi media 

komunikasi yang efektif dalam mendukung penyebaran informasi publik di 

lingkungan pemerintahan daerah. 

Kata Kunci: Company profile, video humas, Dinkominfostasandi, media informasi 

publik, komunikasi visual, Produksi Video, Public Relations Digital. 
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ABSTRACT 

 

This final project aims to produce a video company profile that focuses on the 

effective dissemination of public information as an important part of government 

transparency and accountability. One of the efforts made by the Communication, 

Informatics, Statistics, and Signage Office (Dinkominfostasandi) of Purworejo 

Regency is through the production of a company profile video as a visual medium 

that represents the identity, main tasks and functions, and work programs of the 

agency. The problem underlying this final project is the low level of public 

understanding of the role and function of Dinkominfostasandi due to the lack of 

attractive and easily accessible information media. This research aims to produce 

audio-visual works based on public relations strategies to increase public 

understanding of the existence and role of Dinkominfostasandi. The method used 

includes pre-production, production, and post-production stages, with a qualitative 

descriptive approach. The final result is a ±7-minute 54 second video that presents 

the agency's profile in an informative and interesting manner. The video is 

published through the YouTube platform so that it can be widely accessed by the 

public. Evaluation of the video showed that it improved public understanding of the 

functions and services provided by Dinkominfostasandi. Thus, the production of a 

company profile video proved to be an effective communication medium in 

supporting the dissemination of information to the public. 

Keywords: Company profile, public relations video, Dinkominfostasandi, public 

information media, visual communication, Video Production, Digital Public 

Relations. 
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KATA PENGANTAR  

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan 

karunia-Nya yang melimpah, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir 

ini sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan pada Program 

Studi STr. Informasi dan Humas Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro 

Semarang. Tugas Akhir yang berjudul ”Produksi Video Company profile Sebagai 

Upaya Dalam Penyebaran Informasi Publik Pada Dinkominfostasandi Kabupaten 

Purworejo” ini diharapkan dapat memberikan kontribusi nyata dalam upaya 

penyebaran informasi publik Dinkominfostasandi. Laporan ini disusun dalam lima 

bab yang terstruktur dengan jelas untuk memberikan gambaran menyeluruh tentang 

proses dan hasil dari project yang telah dilaksanakan. 

Bab I "Pendahuluan" menguraikan latar belakang yang mendasari 

pemilihan video edukasi sebagai media penyuluhan. Bab ini juga mencakup 

rumusan masalah, tujuan produksi, manfaat yang diharapkan baik secara teoritis, 

praktis, maupun sosial, serta luaran yang dihasilkan dari project ini.  

Bab II "Tinjauan Pustaka" membahas berbagai kajian pustaka yang relevan 

dan landasan konseptual yang digunakan sebagai dasar dalam pelaksanaan project 

ini. Kajian pustaka ini mencakup penelitian terdahulu yang sejalan dengan tema 

serta teori-teori yang mendukung proses produksi video company profile.  

Bab III "Metode" menjelaskan secara rinci metodologi yang diterapkan 

dalam produksi video edukasi ini, mulai dari pra-produksi, produksi, hingga 

pascaproduksi. Di dalamnya dijelaskan metode pelaksanaan, konsep penciptaan 

karya, rancangan karya, Standard Sequence Guide, segmentasi, timeline 

pelaksanaan, perencanaan anggaran dana, serta pembagian tugas atau jobdesk. 

Bab IV "Hasil dan Pembahasan" menganalisis berbagai tantangan dan 

permasalahan yang dihadapi selama pelaksanaan project. Bab ini juga memaparkan 

hasil yang dicapai, termasuk efektivitas penayangan video company profile kepada 

masyarakat serta dampak yang dihasilkan. Penulis juga menyimpulkan pelaksanaan 
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project dan memberikan saran serta rekomendasi kepada instansi terkait untuk 

perbaikan dan pengembangan lebih lanjut. 

Bab V "Penutup" berisi kesimpulan dari keseluruhan kegiatan produksi 

video company profile ini, serta saran-saran yang diharapkan dapat berguna bagi 

pihak-pihak yang berkepentingan, khususnya dalam upaya peningkatan.


