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ABSTRAK

Tugas akhir ini bertujuan untuk menghasilkan karya produksi video company
profile yang berfokus pada penyebaran informasi publik secara efektif sebagai
bagian penting dari transparansi dan akuntabilitas pemerintah. Salah satu upaya
yang dilakukan Dinas Komunikasi, Informatika, Statistik, dan Persandian
(Dinkominfostasandi) Kabupaten Purworejo adalah melalui produksi video
company profile sebagai media visual yang merepresentasikan identitas, tugas
pokok dan fungsi, serta program kerja instansi. Permasalahan yang mendasari tugas
akhir ini adalah rendahnya tingkat pemahaman masyarakat terhadap peran dan
fungsi Dinkominfostasandi akibat minimnya media informasi yang menarik dan
mudah diakses. Penelitian ini bertujuan untuk menghasilkan karya audio-visual
berbasis strategi public relations guna meningkatkan pemahaman masyarakat
terhadap keberadaan dan peran Dinkominfostasandi. Metode yang digunakan
mencakup tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, dengan pendekatan
deskriptif kualitatif. Hasil akhir berupa video berdurasi £7 menit 54 detik yang
menampilkan profil instansi secara informatif dan menarik. Video dipublikasikan
melalui platform YouTube agar dapat diakses secara luas oleh masyarakat. Evaluasi
terhadap video menunjukkan bahwa media ini mampu meningkatkan pemahaman
masyarakat terhadap fungsi dan layanan yang disediakan oleh Dinkominfostasandi.
Dengan demikian, produksi video company profile terbukti menjadi media
komunikasi yang efektif dalam mendukung penyebaran informasi publik di
lingkungan pemerintahan daerah.

Kata Kunci: Company profile, video humas, Dinkominfostasandi, media informasi
publik, komunikasi visual, Produksi Video, Public Relations Digital.



ABSTRACT

This final project aims to produce a video company profile that focuses on the
effective dissemination of public information as an important part of government
transparency and accountability. One of the efforts made by the Communication,
Informatics, Statistics, and Signage Office (Dinkominfostasandi) of Purworejo
Regency is through the production of a company profile video as a visual medium
that represents the identity, main tasks and functions, and work programs of the
agency. The problem underlying this final project is the low level of public
understanding of the role and function of Dinkominfostasandi due to the lack of
attractive and easily accessible information media. This research aims to produce
audio-visual works based on public relations strategies to increase public
understanding of the existence and role of Dinkominfostasandi. The method used
includes pre-production, production, and post-production stages, with a qualitative
descriptive approach. The final result is a £7-minute 54 second video that presents
the agency's profile in an informative and interesting manner. The video is
published through the YouTube platform so that it can be widely accessed by the
public. Evaluation of the video showed that it improved public understanding of the
functions and services provided by Dinkominfostasandi. Thus, the production of a
company profile video proved to be an effective communication medium in
supporting the dissemination of information to the public.

Keywords: Company profile, public relations video, Dinkominfostasandi, public
information media, visual communication, Video Production, Digital Public
Relations.
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