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ABSTRAK 

 

 

UMKM Mutiara Homemade Snack merupakan salah satu usaha mikro, kecil, dan 

menengah yang bergerak di bidang klaster kemasan kering, dengan fokus utama 

pada produksi Keripik Pegagan. Produk Keripik Pegagan merupakan olahan dari 

daun Pegagan yang memiliki banyak manfaat bagi kesehatan tubuh. Dalam satu 

tahun UMKM Mutiara Homemade Snack dapat memproduksi rata-rata 192 kg 

Keripik Pegagan. Meskipun memiliki peluang yang menjanjikan, produk Keripik 

Pegagan dari UMKM Mutiara Homemade Snack belum memiliki brand identity 

yang merupakan aspek penting untuk meningkatkan brand awareness. Oleh karena 

itu, dibutuhkan pembuatan brand identity untuk meningkatkan brand awareness, 

membangun loyalitas, dan memperluas jangkauan pasar UMKM Mutiara 

Homemade Snack. Penyusunan tugas akhir ini menggunakan metode campuran, 

yaitu kombinasi antara metode kuantitatif dan kualitatif melalui tahap pra produksi, 

produksi, dan pasca produksi. Produk yang dihasilkan dari penyusunan tugas akhir 

ini yaitu logo, tagline, kemasan, dan leaflet. 

 

Kata Kunci : Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM), Mutiara Homemade 

Snack, Keripik Pegagan, Brand Identity, Brand Awareness. 
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ABSTRACT 

 

 

Mutiara Homemade Snack is a micro, small, and medium enterprise (MSME) 

operating in the dry packaging cluster, focusing primarily on the production of 

Pegagan Chips. Pegagan chips are processed from Pegagan leaves, which have 

numerous health benefits. Mutiara Homemade Snack produces an average of 192 

kg of pegagan chips annually. Despite its promising potential, Mutiara Homemade 

Snack's Pegagan Chips lack a brand identity, which is crucial for increasing brand 

awareness. Therefore, creating a brand identity is necessary to increase brand 

awareness, build loyalty, and expand Mutiara Homemade Snack's market reach. 

The preparation of this final assignment uses a mixed method, namely a 

combination of quantitative and qualitative methods through the pre-production, 

production, and post-production stages. The products resulting from the 

preparation of this final assignment are a logo, tagline, packaging, and leaflet. 

. 

Keywords: Micro, Small ,and Medium Enterprises, Mutiara Homemade Snack, 

Pegagan Chips, Brand Identity, Brand Awareness. 
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