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ABSTRAK 

 

Kecelakaan di perlintasan sebidang antara rel kereta api dan jalan umum masih 

sering terjadi, umumnya disebabkan oleh pengguna jalan yang kurang sadar dan tidak 

mematuhi peraturan keselamatan. Di wilayah Daop 4 Semarang, belum tersedia media 

edukasi khusus yang secara aktif menyosialisasikan prosedur keselamatan di 

perlintasan kereta api. Sementara itu, akun Instagram @krde_official memiliki potensi 

interaksi yang tinggi namun belum dimanfaatkan secara maksimal untuk edukasi 

publik. 

Tugas akhir ini bertujuan untuk memproduksi konten video edukasi melalui 

Instagram Reels guna meningkatkan pengetahuan masyarakat terkait keselamatan di 

perlintasan kereta api. Proses produksi melalui tahapan pra produksi, produksi, dan 

pasca-produksi menghasilkan konten yang ringkas, edukatif dan informatif. Hasil yang 

diperoleh menunjukkan bahwa pendekatan visual yang dikemas secara baik mampu 

meningkatkan pemahaman masyarakat, yang ditunjukkan melalui hasil post test. Selain 

itu, meningkatnya interaksi dan jumlah pengikut akun Instagram @krde_official turut 

mendukung efektivitas media digital, khususnya Instagram, sebagai sarana edukasi 

keselamatan. 

Kata Kunci: Keselamatan, Edukasi, Perlintasan Sebidang, Instagram Reels, Daop 4 

Semarang 
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ABSTRACT 

 

Accidents at level crossings between railway tracks and public roads remain 

common, often caused by road users who lack awareness and do not obey safety 

regulations. In the Daop 4 Semarang area, there is still no specific educational media 

actively promoting safety procedures around level crossings. Meanwhile, the Instagram 

account @krde_official shows high engagement potential but has not been maximized 

for public education. 

This final project aims to produce educational video content using Instagram 

Reels to increase public knowledge about railway crossing safety. The production 

process involved pre-production, production, and post-production stages to create 

concise, informative, and visually engaging content. The results showed that well-

crafted visual approaches improved public understanding, as indicated by post-test 

outcomes. In addition, increased interaction and follower growth on the @krde_official 

Instagram account supported the effectiveness of using digital platforms, especially 

Instagram, as a medium for safety education. 

Keywords: Safety, Education, Railway Crossing, Instagram Reels, Daop 4 Semarang 
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