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ABSTRAK
PT. United Tractors Tbk, Cabang Semarang merupakan salah satu cabang dari PT.

United Tractors Tbk yang ke-20 yang didirikan untuk menjamin layanan purna jual
atau dikenal dengan sebutan UT Guaranteed Product Support (UT GPS) bagi
pelanggan. Saat ini, promosi product line mereka dengan mendatangi konsumen
satu per satu, namun metode tersebut tidak efektif, terlebih dengan adanya
kompetitor dari Tiongkok yang membuat persaingan menjadi lebih ketat, cukup
membuat kekhawatiran posisi pasar. Oleh karena itu, dibutuhkannya pembuatan
katalog digital dengan visual menarik sebagai media promosi interaktif. Kebutuhan
promosi secara interaktif sangat diperlukan terutama di dunia mesin konstruksi.
Teknologi digital, khususnya Augmented Reality, membuka peluang untuk
menampilkan produk alat berat dalam bentuk 3D yang dapat diakses secara
interaktif. Penyusunan Tugas Akhir ini dilakukan melalui tiga tahap yaitu pra
produksi, produksi, dan pasca produksi, dengan menggunakan Assemblr World
yang mendukung fitur zoom dan rotasi melalui QR Code. Hasilnya berupa katalog
cetak dan digital. Evaluasi menunjukkan bahwa mayoritas responden jadi
mengetahui informasi mengenai product line dan mendukung kegiatan promosi PT.

United Tractors Tbk, Cabang Semarang secara efektif

Kata Kunci : Media promosi, Katalog Digital 3D, Augmented Reality, Interaktif
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ABSTRACT
PT. United Tractors Thk, Semarang Branch, is the 20th branch of PT. United
Tractors Tbk, established to ensure after-sales service, known as UT Guaranteed
Product Support (UT GPS), for its customers. Currently, their product line is
promoted by directly approaching customers one by one. However, this method is
ineffective, especially with increasing competition from Chinese companies, which
intensifies market rivalry and raises concerns about market position. Therefore,
there is a need to create a digital catalog with engaging visuals as an interactive
promotional medium. Interactive promotion is especially crucial in the construction
machinery industry. Digital technology, particularly Augmented Reality, offers
opportunities to showcase heavy equipment products in 3D that can be accessed
interactively. This Final Project was carried out in three stages: pre-production,
production, and post-production, using Assemblr World, which supports zoom and
rotation features through a QR Code. The result is a printed and digital catalog.
Evaluation shows that the majority of respondents became more informed about the
product line and supported PT. United Tractors Tbk, Semarang Branch's

promotional activities effectively.

Keywords : Promotional Media, 3D Digital Catalog, Augmented Reality,

Interactive
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