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ABSTRAK

Nugget Singkong Vetaties merupakan salah satu usaha, mikro, kecil dan menengah
(UMKM) di Desa Babakan, Kecamatan Dramaga, Kabupaten Bogor yang
memproduksi nugget berbahan dasar singkong kulit merah dengan varian tambahan
jamur dan sayuran. Meskipun memiliki inovasi produk yang unik, UMKM ini
belum memiliki brand identity yang jelas sehingga tingkat brand awareness
masyarakat terhadap produk ini tergolong rendah. Tugas akhir ini bertujuan untuk
membangun brand awareness melalui produksi brand identity yang mencakup
logo, tagline, kemasan, flyer, standing banner, dan spunbond bag. Metode yang
digunakan terdiri dari tiga tahap yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi.
Evaluasi dilakukan melalui survei pra dan pasca produksi serta melalui indikator
kinerja utama (KPI) yang telah ditentukan. Hasil karya menunjukkan bahwa
identitas merek yang kuat dan konsisten dapat meningkatkan pengenalan
masyarakat terhadap produk dan memperkuat citra UMKM. Dengan adanya brand
identity yang terstruktur, Nugget Singkong Vetaties memiliki potensi untuk
menjangkau pasar yang lebih luas dan bersaing di pasaran.

Kata Kunci: Brand Identity, Brand Awareness, UMKM, Nugget Singkong, Desain
Grafis



ABSTRACT

Nugget Singkong Vetaties is a micro, small, and medium enterprise (MSME) based
in Babakan Village, Dramaga Subdistrict, Bogor Regency, that produces nuggets
made from red-skinned cassava, with additional variants containing mushrooms
and vegetables. Despite its unique product innovation, this MSME lacked a clear
brand identity, resulting in low public brand awareness. This final project aims to
build brand awareness through the production of a comprehensive brand identity,
including logo, tagline, packaging, flyer, standing banner, and spunbond bag. The
method consists of three main stages: pre-production, production, and post-
production. Evaluation was conducted through pre- and post-production surveys
and predefined key performance indicators (KPIs). The results show that a strong
and consistent brand identity significantly enhances public recognition and
improves the brand image of the MSME. With a well-structured brand identity,
Nugget Singkong Vetaties has the potential to reach a wider market and compete in
the marketplace.

Keywords: Brand Identity, Brand Awareness, MSME, Cassava Nugget, Graphic
Design
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