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ABSTRAK

Pelaku UMKM di desa kerap menghadapi tantangan dalam meningkatkan nilai jual produk
dan memperluas pasar, terutama karena keterbatasan dalam hal kemasan dan identitas
merek yang kuat. Salah satu contoh kasus tersebut terjadi pada UMKM Gula Aren Pak
Parno di Desa Wisata Branjang, Kabupaten Semarang. Produk ini memiliki kualitas
unggul, namun belum memiliki identitas visual dan strategi promosi yang mendukung daya
saing di pasar oleh-oleh modern. Tugas akhir ini bertujuan untuk merancang brand identity
yang dapat meningkatkan nilai merek (brand value) sekaligus memperluas jangkauan
pemasaran produk Gula Aren Pak Parno. Proses yang dilakukan meliputi riset pasar,
penyusunan elemen brand identity (logo, kemasan, leaflet, standing banner), dan strategi
promosi visual. Setelah implementasi, terjadi peningkatan nilai jual sebesar 200% per
kilogram dan produk berhasil masuk ke tiga toko oleh-oleh di Semarang, yaitu Toko Oleh-
Oleh Wingko Babat Cap “Kapal Terbang’, Toko Oleh-Oleh Wingko Babat Chandra, dan
Toko Oleh-Oleh Anterah Teuku Umar, serta dipamerkan secara permanen di galeri produk
UMKM Desa Wisata Branjang. Hasil ini menunjukkan bahwa brand identity tidak hanya
memperkuat persepsi konsumen terhadap kualitas produk, tetapi juga menjadi strategi
efektif untuk meningkatkan daya saing dan memperluas pasar UMKM lokal.

Kata Kunci: UMKM, identitas merek, nilai merek, promosi visual, gula aren, toko
oleh-oleh



ABSTRACT

MSME (Micro, Small, and Medium Enterprises) actors in rural areas often face challenges
in increasing product value and expanding their market reach, mainly due to limitations in
packaging and strong brand identity. One such case occurred with "Gula Aren Pak Parno",
an MSME based in Branjang Tourism Village, Semarang Regency. Although the product
boasts excellent quality, it previously lacked a visual identity and promotional strategy to
support its competitiveness in the modern souvenir market. This final project aimed to
design a brand identity that could enhance the brand value and marketing reach of Gula
Aren Pak Parno. The process involved market research, development of brand identity
elements (logo, packaging, leaflet, standing banner), and a visual promotion strategy. After
implementation, the product’s selling price increased by 200% per kilogram and
successfully entered three souvenir stores in Semarang: Wingko Babat “Kapal Terbang,”
Wingko Babat Chandra, and Anterah Teuku Umar. It is also now permanently showcased
at the MSME product gallery in Branjang Tourism Village. These results demonstrate that
brand identity not only strengthens consumer perception of product quality but also serves
as an effective strategy to enhance competitiveness and broaden the market for local
MSME:s.

Keywords: UMKM, brand identity, brand value, visual promotion, palm sugar, souvenir
store
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