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DIGITAL AGENSI KREATIF SELATAN JAKARTA (SENJA)”  
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BAB III METODE PENGKARYAAN. Menjelaskan tahapan pelaksanaan mulai 

dari pra-produksi (riset dan perencanaan konten website), produksi (pengembangan 

website dan desain visual), hingga pasca-produksi (pengujian dan evaluasi). Pada 

bagian ini juga disertakan rancangan desain berupa mock up website. 
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN. Menyajikan hasil akhir berupa website 

Senja Kreatif Agency beserta pembahasan mengenai fungsionalitas, desain, serta 

efektivitasnya dalam mendukung aktivitas dan komunikasi agensi. 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN. Bab ini memuat simpulan dari proses 

produksi dan hasil karya, serta saran pengembangan lanjutan baik untuk pihak 

agensi maupun bagi penelitian dan produksi media digital kehumasan di masa 

mendatang. 
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ABSTRAK 

Senja Kreatif Agency merupakan agensi yang bergerak di bidang promosi film, manajemen 
Key Opinion Leader (KOL), dan aktivasi Intellectual Property (IP) berbasis di Jakarta 
Selatan. Keterbatasan media promosi yang hanya mengandalkan Instagram dan kartu nama 
membuat agensi ini kesulitan membangun kredibilitas dan menjangkau audiens profesional 
secara lebih luas. Tugas akhir ini bertujuan untuk memproduksi media promosi berupa 
website guna meningkatkan citra profesional dan kredibilitas agensi secara digital. 
Perancangan website ini didasarkan pada teori-teori media digital dan peran website dalam 
industri kreatif. Website tidak hanya berfungsi sebagai sumber informasi, tetapi juga 
sebagai portofolio digital kepada calon klien dan mitra kerja. Metode yang digunakan 
meliputi tiga tahap produksi: pra-produksi (riset kebutuhan dan penyusunan karya), 
produksi (perancangan visual dan implementasi melalui CMS WordPress dan plugin 
Elementor Pro), serta pasca-produksi (pengujian dan penyempurnaan fitur). Website yang 
dihasilkan memuat informasi profil agensi, layanan, portofolio, testimoni, serta informasi 
seperti kontak dan peta lokasi. Desain visual disesuaikan dengan identitas Senja agar 
mencerminkan profesionalisme. Dari hasil uji coba kepada potensial klien, website ini 
dinilai mampu meningkatkan kepercayaan calon klien dan menyajikan pengalaman 
interaktif yang mudah diakses. Kesimpulannya, website sebagai media digital terbukti 
efektif dalam meningkatkan kredibilitas Senja Kreatif Agency serta memperluas jangkauan 
promosi secara profesional. Saran yang diberikan adalah agar agensi terus memperbarui 
konten secara berkala dan mengintegrasikan website ke dalam strategi promosi digital yang 
lebih luas.  

 

Kata kunci: website, media promosi, agensi kreatif, kredibilitas, digital 
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ABSTRACT 

Senja Kreatif Agency is a South Jakarta-based agency engaged in film promotion, Key 
Opinion Leader (KOL) management, and Intellectual Property (IP) activation. Its reliance 
solely on Instagram as a promotional medium has limited the agency’s ability to establish 
credibility and reach a broader professional audience. This final project aims to produce 
a promotional medium in the form of a website to enhance the agency’s professional image 
and digital credibility. The website design is grounded in digital media theories and the 
role of websites within the creative industry. A website functions not only as an information 
source but also as a digital portfolio for potential clients and partners. The project was 
carried out through three production stages: pre-production (needs analysis and content 
planning), production (visual design and implementation using the WordPress CMS and 
Elementor Pro plugin), and post-production (feature testing and refinement). The resulting 
website includes the agency’s profile, services, portfolio, testimonials, and essential 
information such as contact details and a location map. The visual design aligns with 
Senja’s brand identity to reflect professionalism. Based on trials with potential clients, the 
website is considered effective in building trust and providing an accessible, interactive 
user experience. In conclusion, the website as a digital medium has proven to be effective 
in enhancing the credibility of Senja Kreatif Agency and expanding its promotional reach 
professionally. It is recommended that the agency regularly update its content and 
integrate the website into a broader digital marketing strategy. 

Keywords: website, promotional media, creative agency, credibility, digital 
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