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ABSTRAK 

Instagram sebagai salah satu platform media digital berbasis foto dan video telah berkembang pesat 

dan menjadi media komunikasi yang efektif untuk menjangkau audiens yang lebih luas. Platform ini 

menawarkan berbagai fitur, salah satunya adalah Reels, yang memungkinkan pengguna membuat dan 

membagikan video singkat dengan kreativitas tinggi. Kelompok Batik Seloka memanfaatkan 

Instagram, khususnya fitur Reels, sebagai sarana penyebaran informasi mengenai produk batik 

mereka. Fokus utama kelompok ini adalah memproduksi konten Reels Instagram yang mampu 

menggabungkan nilai estetika batik lokal dengan penyampaian informasi yang menarik dan mudah 

dipahami. Meskipun demikian, berdasarkan hasil survei awal, ditemukan bahwa mayoritas 

masyarakat Kabupaten Cilacap belum mengenal keberadaan Kelompok Batik Seloka. Hal ini 

diperburuk oleh konten yang sebelumnya cenderung monoton, repetitif, dan kurang menggugah rasa 

ingin tahu audiens. Padahal, potensi batik yang mereka hasilkan cukup unik dan memiliki ciri khas 

yang patut diperkenalkan secara lebih luas. Tujuan dari proyek karya tugas akhir ini adalah untuk 

meningkatkan brand awareness Kelompok Batik Seloka melalui strategi digital yang tepat sasaran. 

Metode yang digunakan dalam perancangan proyek meliputi observasi lapangan, wawancara 

mendalam dengan anggota kelompok, penyebaran survei kepada target audiens, serta studi literatur 

terkait brand awareness dan Instagram sebagai media sosial. Solusi yang dikembangkan adalah 

produksi sepuluh klip video Reels Instagram yang bersifat informatif, kreatif, dan relevan dengan tren 

media sosial saat ini. Setelah publikasi di akun Instagram resmi @batik_seloka, data menunjukkan 

adanya peningkatan signifikan dalam pengenalan audiens, yang sejalan dengan kenaikan brand 

awareness di kalangan masyarakat Kabupaten Cilacap. 

Kata Kunci : Konten, Instagram, Brand Awareness, Kelompok Batik Seloka 
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ABSTRACT 

Instagram, as one of the digital media platforms based on photos and videos, has grown rapidly and 

become an effective communication medium to reach a wider audience. The platform offers various 

features, one of which is Reels, enabling users to create and share short videos with high creativity. 

Kelompok Batik Seloka utilizes Instagram, particularly the Reels feature, as a means of disseminating 

information about their batik products. The main focus of this group is producing Instagram Reels 

content that combines the aesthetic value of local batik with engaging and easy-to-understand 

information delivery. However, based on the results of an initial survey, it was found that the majority 

of the people in Cilacap Regency were still unfamiliar with the existence of Kelompok Batik Seloka. 

This issue was further compounded by previous content that tended to be monotonous, repetitive, and 

less capable of sparking audience curiosity. In fact, the batik products they produce are quite unique 

and possess distinctive characteristics that deserve wider recognition. The objective of this final 

project is to increase the brand awareness of Kelompok Batik Seloka through a well-targeted digital 

strategy. The methods used in the project design include field observation, in-depth interviews with 

group members, surveys distributed to target audiences, and a literature review related to brand 

awareness strategies and Instagram as a social media platform. The proposed solution is the 

production of ten Instagram Reels videos that are informative, creative, and relevant to current social 

media trends. After being published on the official Instagram account @batik_seloka, the data 

showed a significant increase in audience recognition, which aligned with the rise in brand awareness 

among the people of Cilacap Regency. 

Keywords: Content, Instagram, Brand Awareness, Seloka Batik Group
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