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KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala limpahan 

rahmat, hidayah, dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penyusunan tugas akhir yang berjudul “Produksi Brand identity UMKM Zuppa 

Soup Sebagai Strategi Membangun Brand awareness” 

Tugas ini disusun untuk menghasilkan strategi komunikasi visual dalam bentuk 

perancangan brand identity yang bertujuan untuk membangun dan memperkuat 

brand awareness pada UMKM. Urgensi pelaksanaan tugas akhir ini didasari oleh 

potensi dan keunikan dari produk Zuppa soup isi durian, namun belum didukung 

oleh identitas merek yang kuat dan konsisten.  

Perancangan brand identity dilakukan melalui pembuatan elemen-elemen visual 

yang sesuai dengan citra produk, yang meliputi desain logo, tagline, serta media 

promosi luar ruang seperti spanduk dan banner. Hasil karya tersebut kemudian 

diterapkan untuk menguji efektivitasnya. Penerapan brand identity ini dievaluasi 

oleh konsumen melalui post-test, yang menunjukkan bahwa perancangan berjalan 

sesuai dengan harapan dan mampu membangun brand awareness. 

Adapun susunan isi laporan ini terdiri dari lima bab, yaitu: 

BAB I – PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan latar belakang masalah yang menjadi dasar dalam perancangan 

brand identity UMKM Zuppa Soup Bu Meita. Yakni adanya potensi dan keunikan 

dari produk, namun belum memiliki brand identity yang kuat dan konsisten. Selain 

itu, pada bab ini juga menguraikan rumusan masalah, manfaat, dam luaran yang 

dihasilkan melalui perancangan karya. Diharapkan, pembahasan dalam bab ini 

mampu memberikan gambaran umum mengenai pentingnya brand identity bagi 

pelaku usaha untuk membangun brand awareness. 

BAB II – TINJAUAN PUSTAKA  

Bab ini berisi teori-teori yang relevan dengan perancangan brand identity untuk 

membangun brand awareness. Beberapa konsuep yang dijelaskan dalam bab ini 

antara lain: Public relations, brand awareness, brand identity, desain grafis, dan 

fotografi produk. Selain itu, pada bab ini juga menampilkan hasil studi terdahulu 
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yang menjadi referensi serta penguat dasar teori yang digunakan penulis dalam 

merancangn brand identity. Tinjauan pustaka berfungsi untuk memperkuat 

landasan ilmiah dalam perancangan dan penerapan karya. 

BAB III – METODE PELAKSANAAN 

Pada bab ini dijelaskan secara rinci mengenai metode yang digunakan dalam 

pelaksanaan tugas akhir, mulai dari tahap pra produksi, produksi, dan pasca 

produksi. Bab ini mencakup target pasar, konsep penciptaan karya, pengaplikasian 

karya, perancangan anggaran, timeline pelaksanaan dan indikator keberhasilan. 

Metode pelaksanaan juga dibagi menjadi tiga tahapan besar: 

• Pra produksi: mencakup riset, mencari referensi desain, pembuatan sketsa 

dasar, dan merancang anggaran dana 

• Produksi: digitalisasi desain, penentuan warna dan font, perancangan tagline, 

mencetak mockup, evaluasi hasil cetak, dan foto produk 

• Pasca produksi: penyerahan karya pasca produksi kepada klien untuk 

diterapkan secara langsung di lapangan. Menerima feedback dari konsumen, 

klien dan desainer grafis. Pada tahap akhir akan dilakukan penyerahan file 

kepada klien 

BAB IV – HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini menjelaskan hasil dari perancangan brand identity, yang meliputi hasil 

revisi final desain brand identity. Penulis menganalisis proses setiap tahapan mulai 

dari pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Pada tahap ini, diperoleh hasil dari 

penerapan brand identity di lapangan. Evaluasi dilakukan melalui penyebaran post-

test kepada konsumen yang membeli produk Zuppa soup. Kemudian pada bab ini, 

disambungkan kembali hasil dari penerapan dengan teori-teori yang relevan.  

BAB V – KESIMPULAN DAN SARAN 

Bab terakhir ini berisi kesimpulan dari keseluruhan proses perancangan brand 

identity. Baik dari segi manfaat perancangan maupun kemampuan penulis untuk 

menciptakan brand identity. Disampaikan pula saran-saran bagi pihak terkait yaitu 

klien, penulis, dan pihak Program Studi D4 Informasi dan Humas. Saran-saran ini 

dibuat berdasarkan hasil analisis penulis selama pelakasanaan produksi.  
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ABSTRAK 
 

UMKM Zuppa Soup Bu Meita merupakan salah satu Usaha Mikro Kecil Dan 

Menengah (UMKM) di Kelurahan Gedawang, Kecamatan Banyumanik, Kota 

Semarang yang memproduksi Zuppa soup dengan varian isi yang unik yaitu, 

durian, coklat kacang, dan original. UMKM Zuppa Soup Bu Meita hanya menjual 

10-60 pcs dalam satu bulan. UMKM Zuppa Soup Bu Meita memiliki target pasar 

mulai dari usia 15-60 tahun. Faktor yang mempengaruhi rendahnya penjualan 

adalah belum adanya brand identity yang dapat membangun brand awareness. 

sehingga masyarakat tidak mengetahui keberadaan UMKM ini. oleh karena itu 

dibutuhkan perancangan brand identity agar produk dapat bersaing di pasaran. 

Penyusunan Tugas Akhir ini dilakukan melalui tiga tahapan yaitu pra produksi, 

produksi, dan pasca produksi. Hasil dari penyusunan tugas akhir berupa logo, 

tagline, kemasan, spanduk, dan banner. Hasil dari perancangan ini meliputi nama 

brand Gerai Zuppa Soup logo, tagline “Hangatnya menyapa, Lezatnya buat 

bahagia”. Dan didukung dengan alat promosi luar ruang seperti spanduk dan 

banner. Evaluasi menunjukkan bahwa mayoritas responden dapat mengenali dan 

mengingat elemen brand identity. Perancangan brand identity ini berhasil 

meningkatkan citra produk dan mendukung kegiatan promosi UMKM secara 

efektif. 

Kata kunci: brand awareness, brand identity, UMKM, desain kemasan, promosi 

visual 
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ABSTRACT 

Zuppa soup Bu Meita is one of the micro, small, and medium enterprises (MSMEs) 

located in Gedawang Subdistrict, Banyumanik District, Semarang City. This MSME 

produces Zuppa soup with unique filling variants, including durian, chocolate 

peanut, and original. On average, Zuppa soup Bu Meita sells only 10–60 cups per 

month. Its target market ranges from individuals aged 15 to 60 years. One of the 

factors contributing to low sales is the absence of a brand identity that can build 

brand awareness, causing the community to be unaware of the existence of this 

MSME. Therefore, a brand identity design is needed so that the product can 

compete in the market. This final project was carried out through three main stages: 

pre-production, production, and post-production. The outcome of this project 

includes the creation of a logo, tagline, packaging, banner, and signage. The brand 

identity consists of the brand name Gerai Zuppa Soup, a logo, and the tagline 

"Hangatnya menyapa, Lezatnya buat bahagia" (Warmly greets, deliciously 

delights), supported by outdoor promotional tools such as banners and signage. 

The evaluation results show that the majority of respondents could recognize and 

recall the brand identity elements. The brand identity design successfully improved 

the product image and effectively supported the MSME’s promotional activities. 

Keywords: brand awareness, brand identity, MSMEs, packaging design, visual 

promotion 
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