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ABSTRAK 

 

Proyek ini memproduksi video Iklan Layanan Masyarakat (ILM) sebagai 

strategi komunikasi publik untuk meningkatkan pemahaman masyarakat terhadap 

program pelatihan kerja gratis yang diselenggarakan oleh Dinas Tenaga Kerja Kota 

Semarang. Sasaran utama dari inisiatif ini adalah individu berusia produktif, dengan 

tujuan untuk memperkuat keterampilan kerja serta menurunkan tingkat 

pengangguran. Metode yang digunakan dalam proyek ini adalah melalui observasi, 

dokumentasi visual, dan evaluasi pre-test serta post-test. Penyebaran konten ILM 

dilakukan melalui platform digital seperti YouTube dan Instagram agar dapat 

menjangkau khalayak dengan cakupan yang lebih luas. Proyek ini diharapkan dapat 

meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap program pelatihan. 

 

Kata Kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Pelatihan Kerja Gratis, Video Edukasi, 

Disnaker Kota Semarang 
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ABSTRACT 

 

This project involves the production of a Public Service Announcement (PSA) video 

as a strategic communication tool aimed at increasing public awareness and 

understanding of the free job training program initiated by the Manpower Office of 

Semarang City. The target audience includes individuals within the productive age 

group, with the primary goal of enhancing employability skills and contributing to 

the reduction of unemployment rates. The project adopts a qualitative approach 

through observation, visual documentation, and effectiveness measurement using 

pre-test and post-test evaluations. The PSA content is disseminated via digital 

platforms such as YouTube and Instagram to maximize reach and engagement. It 

is anticipated that this initiative will support public outreach efforts and encourage 

greater participation in government-run training programs. 

 

Keywords: Public Service Advertisement, Vocational Training Program, 

Educational Media, Department of Manpower of Semarang City 
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