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MOTTO 

<Karena masa depan sungguh ada, dan harapanmu tidak akan hilang= 

Amsal 23:18 

<I can do all things through Him who gives me strength= 

Philippians 4:13 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari advertising 

intensity, leverage, dan capital intensity terhadap penghindaran pajak perusahaan-

perusahaan perbankan yang terdaftar di BEI pada tahun 2020-2024. Topik ini 

penting untuk diangkat karena terdapat hasil yang tidak konsisten dari penelitian-

penelitian terdahulu mengenai pengaruh dari biaya-biaya yang termasuk deductible 

expense terhadap penghindaran pajak. Penelitian ini menggunakan teori agency 

yang berfokus mengenai pemerintah (principal) dan perusahaan (agent) yang 

memiliki kepentingan yang berbeda dalam hal kewajiiban perpajakan, di mana 

pemerintah menggunakan kewenangannya untuk memaksimalkan penerimaan 

pajaknya sedangkan perusahaan akan mencari celah untuk melakukan 

penghindaran pajak. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

mengambil sampel dengan menggunakan metode purposive sampling perusahaan 

perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2020-2025. Jumlah total sampel 

penelitian ini adalah 235 data observasi dari 47 perusahaan selama lima tahun. 

Setelah melalui tahapan pengolahan data, terdapat 60 data outlier yang harus 

dihilangkan dari sampel penelitian menggunakan metode Z-test. Teknik analisis 

data pada penelitian ini menggunakan data panel dengan alat bantu program 

Eviews10. Hasil penelitian menunjukan bahwa advertising intensity dan Leverage 

berpengaruh positif signifikan terhadap penghindaran pajak perusahaan. Tingginya 

advertising Intensity dan Leverage mencerminkan kemampuan beban iklan dan 

beban bunga berperan sebagai deductible expense yang merupakan strategi 

perusahaan perbankan dalam melakukan penghindaran pajak. Sementara itu, 

capital intensity tidak berpengaruh secara signifikan terhadap penghindaran pajak 

perusahaan, hal tersebut dapat terjadi karena fokus dari investasi terhadap aset tetap 

tersebut bertujuan untuk kegiatan operasional perusahaan, bukan semata sebagai 

upaya untuk melakukan penghindaran pajak. 

Kata kunci: Penghindaran pajak, advertising intensity, leverage, capital 

intensity. 
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ABSTRACT  

This study aims to examine the effect of advertising intensity, leverage, and 

capital intensity on tax avoidance among banking companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange (IDX) during the period 202032024. This topic is 

important to explore due to the inconsistent findings of previous studies regarding 

the impact of costs categorized as deductible expenses on tax avoidance. This 

research adopts agency theory, which focuses on the relationship between the 

government (principal) and companies (agents) who have conflicting interests in 

terms of tax obligations4where the government seeks to maximize tax revenues 

through its authority, while companies tend to find ways to avoid taxes. A 

quantitative method was employed in this study, with samples selected using 

purposive sampling from banking companies listed on the IDX during 202032024. 

Based on the specified criteria, the total sample amounted to 235 observational 

data points from 47 companies over five years. After data processing, 60 outlier 

observations were removed using the Z-test method, resulting in a final sample of 

175 observations from 35 companies. The data were analyzed using panel data 

regression with the aid of EViews10 software. The results indicate that advertising 

intensity and leverage have a significant positive effect on corporate tax avoidance. 

High advertising intensity and leverage reflect the role of advertising expenses and 

interest expenses as deductible items, which serve as a strategy for banks to reduce 

their tax cost. Meanwhile, capital intensity does not significantly affect tax 

avoidance, possibly because investments in fixed assets are primarily intended to 

support operational activities rather than to serve as a means of avoiding taxes. 

Keywords: Tax avoidance, advertising intensity, leverage, capital intensity 
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