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ABSTRAK 

UMKM sebagai pelaku ekonomi lokal memiliki peran penting dalam pertumbuhan 

ekonomi masyarakat, namun masih banyak pelaku usaha yang belum memiliki 

identitas merek yang kuat. Salah satunya adalah UMKM Lapis Manado Ibu Jojo, 

sebuah usaha kuliner rumahan yang memproduksi kue basah tradisional, dengan 

produk unggulan yaitu lapis manado. Kurangnya elemen visual yang membedakan 

dengan kompetitor seperti logo, tagline, kemasan, dan media promosi 

menyebabkan produk sulit dikenali oleh konsumen. Oleh karena itu dibutuhkan 

perancangan brand identity yang kuat sebagai upaya untuk membentuk loyalitas 

konsumen dan meningkatkan brand awareness khususnya pada brand recognition. 

Penyusunan Tugas Akhir ini menggunakan metode pengkaryaan melalui tahapan 

pra produksi, produksi, dan pasca produksi yang menghasilkan beberapa elemen 

visual brand identity berupa logo dan tagline, serta implementasi brand identity 

kedalam bentuk desain kemasan, banner, dan totebag yang konsisten dan aplikatif 

sebagai upaya dalam meningkatkan brand recognition. Pengkaryaan brand identity 

ini menggunakan empat palet warna yaitu merah maroon, kuning, hijau, dan hitam. 

Keberhasilan pengkaryaan ini dibuktikan melalui hasil kuesioner yang menyatakan 

bahwa sebesar 63.3% konsumen yang mulai mengenali merek, serta peningkatan 

penjualan setelah identitas visual diterapkan. Karya ini juga telah didaftarkan secara 

legal melalui sistem OSS dan program Jakpreneur sebagai bentuk 

keberlanjutan usaha. 

 

Kata Kunci: Brand Identity, Brand Recognition, Brand Awarenes, Usaha Mikro 

Kecil dan Menengah (UMKM), Lapis Manado, Desain Grafis. 
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ABSTRACT 

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) play a vital role in local economic 

development. However, many business owners still lack a strong brand identity. One 

example is Lapis Manado Ibu Jojo, a home-based culinary business that produces 

traditional Indonesian moist cakes, with its signature product being Lapis Manado. 

The absence of distinguishing visual elements such as a logo, tagline, packaging, 

and promotional media makes it difficult for consumers to recognize the product. 

Therefore, a strong brand identity is needed as an effort to build customer loyalty 

and increase brand awareness, particularly at the brand recognition level. 

This final project was developed using a production-based method through three 

stages: pre-production, production, and post-production. The result includes 

several visual elements of brand identity, such as a logo and tagline, along with the 

implementation of the brand identity into packaging designs, promotional banners, 

and totebags all designed to be consistent and applicable in order to enhance brand 

recognition. The brand identity is developed using four main color palettes: 

maroon, yellow, green, and black. The success of this branding effort is evidenced 

by a questionnaire result showing that 63.3% of consumers began to recognize the 

brand, along with a noticeable increase in sales after the visual identity was 

applied. This work has also been legally registered through the OSS system and the 

Jakpreneur program as part of the business sustainability effort. 

 

Keywords: Brand Identity, Brand Recognition, Brand Awareness, MSMEs, Lapis 

Manado, Graphic Design. 
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