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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh harga, pajak impor,
dan tarif bea masuk terhadap keputusan pembelian merchandise K-Pop pada
penggemar K-Pop di Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro. Dalam penelitian ini,
pendekatan yang diterapkan adalah menggunakan survei melalui kuesioner yang
diberikan kepada responden. Populasi pada penelitian ini adalah penggemar K-Pop
di Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro dengan jumlah sampel sebanyak 99
responden. Pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling dengan
rumus s/ovin kemudian data diolah menggunakan Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS). Temuan dari penelitian ini mengindikasikan bahwa: (1) harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian merchandise K-
Pop, (2) pajak impor berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian merchandise K-Pop, (3) tarif bea masuk tidak berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian merchandise K-Pop.

Kata kunci: Harga, Pajak Impor, Tarif Bea Masuk, dan Keputusan Pembelian



ABSTRACK

The purpose of this study was to examine the effect of price, import tax, and
import duty tariffs on purchasing decisions for K-Pop merchandise on K-Pop fans
at Diponegoro University Vocational School. In this study, the approach used was
to use a survey through a questionnaire given to respondents. The population in this
study were K-Pop fans at Diponegoro University Vocational School with a sample
size of 99 respondents. Sampling using purposive sampling method with slovin
formula then the data was processed using Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS). The findings of this study indicate that: (1) price has a positive
and significant effect on purchasing decisions for K-Pop merchandise, (2) import
taxes have a positive and significant effect on purchasing decisions for K-Pop
merchandise, (3) import duty tariffs have no significant effect on purchasing
decisions for K-Pop merchandise.

Keywords: Price, Import Tax, Import Duty Rates, and Purchase Decision
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