ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk memahami dinamika interaksi antara JKT48 sebagai
duta merek dan konsumen, serta untuk _sméngidentifikasi dampaknya terhadap persepsi

konsumen terhadap merek tersebut. B kan pada penggemar JKT48 dengan
tujuan memperdalam pemahan g eraksi tersebut memengaruhi
perilaku dan persepsi kons @ gori kesesuaian diri. Studi
dilakukan pada pengge aha i i antara JKT48 sebagai
duta merek dan konsume ya tethadap p se terhadap merek
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