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ABSTRAK

KPU Provinsi Jawa Tengah melakukan kampanye sosialisasi Pilkada
untuk meningkatkan partisipasi generasi muda, Khususnya pemilih pemula,
dengan memanfaatkan Instagram sebagai media inovasi. Instagram digunakan
untuk menyebarluaskan informasi atau kegiatan yang berkaitan dengan Pilkada.
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengeksplorasi potensi penggunaan Instagram
@kpujateng dalam meningkatkan partisipasi pemilin pemula. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif untuk
mengumpulkan informasi yang lebih mendalam. Dengan menggunakan Uses and
Gratifications Theory, New Media Theory, dan Model Komunikasi Shannon-
Weaver, penelitian ini menyoroti bagaimana Instagram @kpujateng berperan
dalam memenuhi kebutuhan informasi pemilih pemula, meningkatkan interaksi,
serta mengoptimalkan proses komunikasi yang efektif dalam kampanye sosialisasi
Pilkada. Hasil penelitian menunjukan Instagram @kpujateng telah menajdi alat
komunikasi yang efektif dan inovatif dalam meningkatkan kesadaran dan
partisipasi di kalangan pemilih pemula serta menciptakan pemilih yang lebih
demokratis. Penelitian ini memiliki keterbatasan karena hanya berfokus pada
penggunaan akun Instagram @Kkpujateng sebagai media kampanye sosialisasi
Pilkada 2024 untuk pemilih pemula, tanpa membahas program atau kegiatan lain
dari KPU Provinsi Jawa Tengah. Saran untuk penelitian selanjutnya agar
mengeksplorasi potensi Instagram dalam berbagai program KPU dan melibatkan
seluruh kalangan pemilih untuk mendapatkan gambaran yang lebih komprehensif.

Kata kunci: KPU Provinsi Jawa Tengah, kampanye sosialisasi, Pilkada,
partisipasi pemilih pemula, Instagram
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ABSTRACT

The Central Java Provincial KPU conducted a Pilkada socialization
campaign to increase the participation of the younger generation, especially new
voters, by utilizing Instagram as an innovative medium. Instagram is used to
disseminate information or activities related to the Pilkada. The purpose of this
study is to explore the potential use of Instagram @kpujateng in increasing the
participation of new voters. This study uses a qualitative method with a
descriptive approach to collect more in-depth information. By using Uses and
Gratifications Theory, New Media Theory, and the Shannon-Weaver
Communication Model, this study highlights how Instagram @kpujateng plays a
role in meeting the information needs of new voters, increasing interaction, and
optimizing effective communication processes in the Pilkada socialization
campaign. The results of the study show that Instagram @kpujateng has become
an effective and innovative communication tool in increasing awareness and
participation among new voters and creating more democratic voters. This study
has limitations because it only focuses on the use of the Instagram account
@kpujateng as a campaign media for the 2024 Pilkada socialization for new
voters, without discussing other programs or activities of the Central Java
Provincial KPU. Suggestions for further research to explore the potential of
Instagram in various KPU programs and involve all voters to get a more
comprehensive picture.

Keywords: KPU Central Java Province, socialization campaign, Pilkada,
participation of new voters, Instagram
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