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KATA PENGANTAR  

Segala Puji Bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat serta hidayah-

Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul 

“Kampanye Kreatif Gita Bahana Nusantara dalam Upaya Meningkatkan 

Engagement Publik” dengan lancar. Tugas akhir ini disusun untuk memenuhi 

persyaratan menyelesaikan program studi D3 Hubungan Masyarakat K.Batang 

Universitas Diponegoro Semarang.  

Penelitian ini menjelaskan mengenai kampanye kreatif Gita Bahana 

Nusantara dalam upaya meningkatkan engagement publik yang terdiri dari 4 BAB. 

Pada BAB 1 terdiri dari deskripsi latar belakang penelitian, rumusan masalah 

penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian, sistematika penulisan, serta 

metode penelitian yang meliputi tipe penelitian, subyek penelitian, jenis dan sumber 

data, serta teknik analisis data. Lalu, pada BAB 2 berisi tentang deskripsi state of 

the art, landasan teori dan konsep, operasionalisasi konsep, serta profil instansi. 

Selanjutnya, pada BAB 3 membahas mengenai deskripsi obyek penelitian, analisis 

dan interpretasi data. Terakhir, pada BAB 4 sebagai penutup yang memaparkan 

mengenai simpulan, keterbatasan penelitian, dan saran. 

Dengan demikian pembaca dapat memahami pentingnya komunikasi kreatif 

dalam merumuskan suatu konsep kampanye kreatif. Tugas akhir ini akan menjadi 

acuan dari sebuah penelitian yang dapat menghasilkan suatu program kehumasan 

dalam merancang dan mengimplementasikan aktivitas komunikasi strategis guna 

mendukung keterbukaan informasi. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas kampanye kreatif Gita Bahana Nusantara dalam upaya 

meningkatkan keterlibatan publik. Gita Bahana Nusantara merupakan grup paduan 

suara dan orkestra nasional yang rutin tampil setiap tahunnya di Istana Negara. 

Eksistensi Gita Bahana Nusantara cenderung belum diketahui oleh semua kalangan 

masyarakat. Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan kampanye kreatif 

Gita Bahana Nusantara dalam upaya meningkatkan keterlibatan publik, dengan 

menggunakan Teori Logika Desain Pesan yang dikembangkan oleh Barbara 

O’Keefe untuk mengungkapkan bagaimana individu komunikator berpikir secara 

logika dalam menciptakan suatu pesan. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa Gita Bahana Nusantara memiliki lima teknik kreatif yang digunakan untuk 

merumuskan suatu konsep kampanye yaitu meliputi Konten, Konteks, Kreativitas, 

Kanal, dan Komunitas. Aktivitas merek menjadi salah satu teknik lain yang 

diterapkan untuk meningkatkan keterlibatan publik. Dalam aktivitas merek yang 

dilakukan oleh Gita Bahana Nusantara untuk membangun keterlibatan kepada 

publik adalah kegiatan konserkemerdekaan yang sudah dilakukan dalam dua tahun 

terakhir. Data dalam penelitian ini diperoleh melalui wawancara dengan 

narasumber terkait dan observasi yang dilakukan secara langsung oleh peneliti, 

dengan menggunakan metode penelitian kualitatif. 

 

Kata kunci: Kampanye kreatif, Keterlibatan Publik, Orkestra Nasional, Gita 

Bahana Nusantara 
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ABSTRACT 

This research discusses Gita Bahana Nusantara's creative campaign to increase 

public engagement. Gita Bahana Nusantara is a national choir and orchestra 

group that regularly performs every year at the State Palace. The existence of Gita 

Bahana Nusantara tends not to be known by all circles of society. The purpose of 

this research is to describe the creative campaign of Gita Bahana Nusantara in an 

effort to increase public engagement, using the Theory of Message Design Logic 

developed by Barbara O'Keefe to reveal how individual communicators think 

logically in creating a message. The results of this research show that Gita Bahana 

Nusantara has five creative techniques used to formulate a campaign concept, 

which include Content, Context, Creativity, Channel, and Community. Brand 

activities are one of the other techniques applied to increase public engagement. In 

the brand activities carried out by Gita Bahana Nusantara to build engagement 

with the public is the independence concert activity that has been carried out in the 

last two years. Data in this research was obtained through interviews with relevant 

sources and observations made directly by researchers, using descriptive  

qualitative research methods. 

 

Keywords: Creative Campaign, Engagement Publik, National Orchestra, Gita 

Bahana Nusantara 
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