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Abstrak  

 

 Puspita Lukis Ecoprint merupakan UMKM yang bergerak pada bidang fashion 
ramah lingkungan. Produk yang dihasilkan berupa pakaian wanita seperti: kemeja, 

vest/outer, dan kaos dengan motif ecoprint. Dalam menggunakan media sosial Instagram, 

akun Instagram Puspita Lukis Ecoprint masih belum optimal dalam penggunaannya dari 
segi konten, interaksi, dan informasi. Selain itu, masih banyak masyarakat yang belum 

mengetahui tentang Puspita Lukis Ecoprint.  

 Permasalahan yang dialami oleh Puspita Lukis Ecoprint adalah rendahnya brand 

awareness dan interaksi pada media sosial Instagram. Karya Tugas Akhir ini bertujuan 
untuk meningkatkan brand awareness Puspita Lukis Ecoprint agar semakin dikenal oleh 

masyarakat dan meningkatkan interaksi serta jumlah followers Puspita Lukis Ecoprint 

melalui penggunaan konten video promosi di Instagram. Pengumpulan data dilakukan 
dengan survei, wawancara dengan pihak terkait, dan penyebaran kuesioner kepada 

masyarakat.  

 Pembuatan 10 video promosi dimulai dengan tahapan pra produksi, produksi, dan 
pasca produksi. Hasil karya 10 video promosi ini menunjukkan bahwa penggunaan video 

promosi melalui Instagram meningkatkan brand awareness dan interaksi terhadap Puspita 

Lukis Ecoprint. Selain meningkatkan brand awareness dan interaksi, video promosi juga 

meningkatkan jumlah kunjungan dan followers pada Instagram Puspita Lukis Ecoprint.  
 

Kata Kunci: Brand Awareness, Video Promosi, Interaksi, Instagram 
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Abstract 

 Puspita Lukis Ecoprint is an MSME engaged in environmentally friendly fashion.  

The products produced are in the form of women's clothing such as: shirts, vests/outerwear, 
and t-shirts with ecoprint motifs. In using Instagram social media, the Puspita Lukis 

Ecoprint Instagram account is still not optimal in terms of content, interaction, and 

information. In addition, there are still many people who do not know about Puspita Lukis 
Ecoprint.   

 The problem experienced by Puspita Lukis Ecoprint is the low brand awareness 

and interaction on Instagram social media. This Final Project work aims to increase brand 

awareness of Puspita Lukis Ecoprint so that it is increasingly known by the public and 
increase the interaction and number of followers of Puspita Lukis Ecoprint through the use 

of promotional video content on Instagram. Data collection was carried out by surveys, 

interviews with related parties, and the dissemination of questionnaires to the public.  
 The creation of 10 promotional videos began with the pre-production, production, 

and post-production stages. The results of these 10 promotional videos show that the use 

of promotional videos through Instagram increases brand awareness and interaction with 
Puspita Lukis Ecoprint. In addition to increasing brand awareness and interaction, 

promotional videos also increase the number of visits and followers on Puspita Lukis 

Ecoprint's Instagram.    

 
Keywords: Brand Awareness, Promotional Video, Interaction, Instagram 

 

 

 


