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ABSTRAK

PT Alhadi Berkah Sukses mempromosikan produk mereka menggunakan katalog produk
berbentuk slide pdf dan video profil, sehingga implementasi serupa penggabungan media
promosi berupa katalog dan model sangat diperlukan untuk meningkatkan promosi dengan
klien. Oleh karena itu, diperlukannya katalog produk dengan visual yang menarik karena itu
merupakan daya tarik klien. Saat ini, kebutuhan promosi di dunia kontruksi sangat diperlukan.
Dikarenakan katalog masih memilki kelemahan yakni masih berupa gambar. Ditemukan
masalah yaitu turunnya klien baru yang menjalani kerjasama dengan perusahaan dari tahun ke
tahunnya, disebabkan oleh ketidaktahuan klien pada kerja produk yang di sediakan oleh
perusahaan. Penggabungan media promosi berupa katalog dan video sistem kerja produk dapat
dilakukan dengan memanfaatkan teknologi FE-Katalog yang merupakan solusi yang
mengimplementasikan industry 4.0. Metode yang digunakan pada produksi E-Katalog ini
adalah pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Pembuatan media promosi menggunakan
fliphtml5.com dapat memberikan informasi yang rinci mengenai detail tentang produk pada
katalog digital dan visualisasi dari sistem kerja produk menggunakan video yang dapat diakses
melalui youtube. Hasil tersebut di implementasikan oleh PT Alhadi Berkah Sukses sebagai
media promosi perusahaan. Hasil tugas akhir ini menunjukkan bahwa E-Katalog sebagai
sarana media promosi ini berhasil meningkatkan 65 klien baru dalam waktu tiga puluh hari dan
berhasil mendapatkan 156 tayangan di E-Katalog. PT Alhadi Berkah Sukses diharapkan dapat
melanjutkan E-Katalog ini dengan menambahkan fitur interaktif serta melakukan pembaruan
inovasi secara berkala. Dengan dibuatkannya video sistem kerja dari produk ini dapat
menciptakan keterlibatan yang lebih tinggi dengan klien dan meningkatkan loyalitas
klien dari perusahaan.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, E-Katalog, Media Promosi, PT Alhadi Berkah Sukses,

Kontruksi
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ABSTRACT

PT Alhadi Berkah Sukses promotes their products using product catalogs in the form of pdf
slides and profile videos, so that a similar implementation of combining promotional media in

the form of catalogs and models is very necessary to increase promotion with clients. Therefore,

a product catalog with attractive visuals is needed because it is a client attraction. Currently,

the need for promotion in the construction world is very much needed. Because the catalog still
has a weakness, namely it is still in the form of images. A problem was found, namely the
decline in new clients who cooperate with the company from year to year, caused by the client's

ignorance of the product work provided by the company. Combining promotional media in the

form of catalogs and product work system videos can be done by utilizing E-Catalog technology
which is a solution that implements industry 4.0. The methods used in the production of this E-
Catalog are pre-production, production, and post-production. Making promotional media
using fliphtml5.com can provide detailed information about the details of the product in the

digital catalog and visualization of the product work system using videos that can be accessed
via YouTube. These results were implemented by PT Alhadi Berkah Sukses as a company
promotional media. This field of work project shows that E-Catalog as a means of promotional
media has succeeded in increasing new clients within thirty days and has succeeded in getting
156 views on the E-Catalog. PT Alhadi Berkah Sukses is expected to continue this E-Catalog
by adding interactive features and carrying out regular innovation updates. By making a video

of the working system of this product, it can create higher engagement with clients and increase

client loyalty from the company

Keywords: Marketing Strategy, E-Catalog, Promotional Media, PT Alhadi Berkah Sukses,
Construction.
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