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ABSTRAK 

Setiap anak berhak mendapatkan pendidikan yang berkualitas dan layak. SDIT Al 
Kamilah Semarang merupakan salah satu pilihan sekolah yang tersedia di Kecamatan 
Banyumanik, namun upaya promosi sekolah ini belum maksimal. Oleh karena itu, Tugas 
Akhir ini bertujuan untuk meningkatkan ketertarikan para calon wali murid melalui 
produksi 10 video konten reels di media sosial Instagram SDIT Al Kamilah Semarang 
@sditalkamilahsemarang. Teknik pengambilan data yang digunakan meliputi observasi, 
kuesioner, wawancara, dan studi pustaka. Hasil kuesioner yang telah dibagikan ke 31 
responden dengan kriteria laki-laki dan perempuan yang memiliki anggota keluarga 
berusia kurang dari 6 tahun, menunjukkan bahwa video yang telah diproduksi dapat 
menarik dan meningkatkan ketertarikan calon wali murid, dengan 100% responden 
merasa terbantu dan 100% responden menyatakan bahwa video yang diproduksi sudah 
sesuai dengan harapan mereka. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa produksi 
video konten di media sosial terbukti efektif untuk meningkatkan ketertarikan wali murid 
untuk menyekolahkan anaknya di SDIT Al Kamilah. 

Kata kunci : Instagram, reels, produksi konten, promosi sekolah 
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ABSTRACT 

Every child has the right to receive quality and decent education. SDIT Al 
Kamilah Semarang is one of the school options available in Banyumanik District, but the 
school's promotional efforts have not been maximal. Therefore, this Final Project aims to 
increase the interest of prospective parents through the production of 10 video content 
reels on SDIT Al Kamilah Semarang's Instagram social media @sditalkamilahsemarang. 
The data collection techniques used include observation, questionnaires, interviews, and 
literature studies. The results of the questionnaires distributed to 31 respondents with the 
criteria of males and females who have family members under the age of 6, show that the 
produced videos can attract and increase the interest of prospective parents, with 100% of 
respondents feeling assisted and 100% of respondents stating that the produced videos 
meet their expectations. Thus, it can be concluded that the production of video content on 
social media is proven to be effective in increasing the interest of parents to enroll their 
children in SDIT Al Kamilah. 

Keywords : Instagram, reels, content production, school promotion 
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