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ABSTRAK 

Indonesia memiliki potensi pariwisata yang sangat besar, termasuk provinsi 
Jawa Tengah yang menjadi destinasi wisata yang sering dikunjungi wisatawan. 
Namun, dengan beragamnya pilihan destinasi wisata, membuat masyarakat 
membutuhkan informasi yang lebih lengkap terkait destinasi wisata, kuliner, dan 
penginapan di Jawa Tengah, salah satunya melalui situs Jateng Travel Guide, 
sebagai situs pariwisata milik Tribun Jateng.  

Namun, situs tersebut masih kurang dikenal masyarakat luas, dikarenakan 
kurangnya upaya branding dalam mempromosikan situs yang tidak disesuaikan 
dengan kebutuhan dan minat masyarakat, yang mana masyarakat lebih tertarik 
untuk membaca berita dalam bentuk audio visual. Oleh karena itu, diperlukan 
peningkatan promosi situs Jateng Travel Guide untuk mendukung publikasi 
sebelumnya, melalui video promosi yang lebih efektif, menarik, dan dapat 
menjangkau masyarakat luas.  

Hasil konten dalam pengaryaan ini berupa video promosi yang membahas 
tentang keunggulan, kegunaan, fitur dan layanan yang tersedia, seperti informasi 
terkait rekomendasi destinasi wisata, kuliner, dan penginapan yang disertai dengan 
petunjuk arah dan tips perjalanan, serta tutorial penggunaan situs Jateng Travel 
Guide, yang telah dipublikasikan pada media sosial YouTube Tribun Jateng 
@TribunJatengOfficial.  

Video tersebut berhasil meningkatkan kesadaran masyarakat akan 
keberadaan dan kegunaan situs Jateng Travel Guide, sebagai situs pariwisata milik 
Tribun Jateng. Dengan demikian, diharapkan masyarakat dapat memanfaatkan situs 
Jateng Travel Guide sebagai sumber informasi yang akurat dan lengkap untuk 
membantu calon wisatawan dalam merencanakan perjalanan wisata mereka yang 
menyenangkan di Jawa Tengah, dan masyarakat umum yang ingin mengetahui 
potensi pariwisata yang ada di Jawa Tengah. 
 
Kata Kunci : Situs Jateng Travel Guide, Tribun Jateng Travel Guide, Video 
Promosi Jateng Travel Guide, YouTube Jateng Travel Guide. 
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ABSTRACT 

 
Indonesia is rich in tourism potential, and Central Java Province is one of 

its prime destinations. Given the numerous options for tourist spots, there is a 
growing demand for comprehensive information on Central Java's tourist 
destinations, food, and accommodations. The Jateng Travel Guide website, 
operated by Tribun Jateng, serves as a valuable resource in this regard. 

However, the website has limited visibility among the general public, 
primarily due to inadequate branding strategies that neglect to address community 
needs and preferences. As the public increasingly favors audio-visual content, 
augmenting the promotion of Jateng Travel Guide through more effective, 
engaging, and far-reaching video promotions is essential. 

The result of this content creation is a promotional video that discusses the 
advantages, uses, features, and services available, such as information related to 
recommendations for tourist destinations, culinary, and accommodations, 
accompanied by directions and travel tips, as well as tutorials on using the Jateng 
Travel Guide website, which has been published on the YouTube social media 
platform of Tribun Jateng @TribunJatengOfficial. 

The video successfully raised public awareness of the existence and 
usefulness of the Jateng Travel Guide website, a tourism website owned by Tribun 
Jateng. As a result, it is hoped that the public can utilize the Jateng Travel Guide 
website as a reliable and comprehensive source of information to assist prospective 
tourists in planning their enjoyable trips in Central Java, and the general public 
who want to learn about the tourism potential available in Central Java. 
 
Keywords: Jateng Travel Guide Website, Tribun Jateng Travel Guide Site, Jateng 
Travel Guide Promotional Video, Jateng Travel Guide YouTube Channel. 
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