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RINGKASAN 

MUKHAMAD NIZAM HANIF. 23020321120017. 2025. Preferensi Konsumen 

Terhadap Keputusan Pembelian Kopi Tempur Tulen di Kedai Kopi Goedang Roso 

(Pembimbing: WILUDJENG ROESSALI dan EDY PRASETYO). 

 

Kopi Tempur Tulen memiliki pemasaran yang cukup luas dengan konsumen 

yang beragam, sehingga produsen perlu memahami sebaran karakteristik 

konsumennya untuk menyesuaikan strategi pemasaran. Selain itu, persaingan pasar 

yang ketat mengharuskan produsen menginovasikan produk sesuai dengan 

preferensi konsumen berdasarkan atribut produk. Penelitian ini bertujuan untuk 1) 

menganalisis preferensi konsumen terhadap Kopi Tempur Tulen berdasarkan 

atribut produk; 2) menganalisis tingkat keputusan pembelian konsumen terhadap 

produk Kopi Tempur Tulen; 3) menganalisis pengaruh karakteristik dan preferensi 

konsumen terhadap keputusan pembelian produk Kopi Tempur Tulen. Penelitian 

ini dilaksanakan pada Bulan Februari 2025 hingga Bulan Maret 2025 di Kedai Kopi 

Goedang Roso, Desa Tempur, Kecamatan Keling, Kabupaten Jepara dengan 

pertimbangan Kedai Kopi Goedang Roso mampu memasarkan 700 kg bean dan 50 

kg kopi bubuk per bulan, serta rata-rata 20 konsumen di kedai per minggunya. 

Metode penelitian ini yaitu survei. Metode survei bertujuan menggambarkan 

fenomena keputusan pembelian produk Kopi Tempur Tulen berdasarkan 

karakteristik dan preferensi responden yang diharapkan dapat mewakili 

keseluruhan populasi konsumen. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

konsumen Kopi Tempur Tulen. Metode penentuan sampel yaitu menggunakan 

rumus Lemeshow berjumlah 100 sampel dan diambil menggunakan metode 

accidental sampling. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer 

berupa hasil wawancara kuesioner, yaitu data diri responden, frekuensi pembelian, 

jumlah pembelian, skala rating preferensi konsumen, skala likert preferensi dan 

keputusan pembelian, serta data sekunder penjualan dan data konsumen per bulan 

oleh produsen. Metode analisis yang digunakan yaitu: analisis deskriptif, analisis 

kuantitatif meliputi analisis conjoint dan analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian ini yaitu 1) Preferensi konsumen terhadap produk Kopi 

Tempur Tulen memiliki kombinasi atribut jenis kopi robusta pada medium roasting, 

dengan harga < Rp 25.000/150 gram, dan dikemas dengan aluminium foil. Urutan 

kepentingan atribut produk Kopi Tempur Tulen sesuai nilai utilitas yaitu harga, 

jenis roasting, jenis kopi, dan kemasan; 2) Konsumen Kopi Tempur Tulen memiliki 

tingkat keputusan pembelian kategori tinggi dengan frekuensi pembelian 2 kali 

dalam 1 bulan, serta jumlah pembelian Kopi Tempur Tulen 500 – 1000 gram dalam 

1 bulan; 3) Variabel usia, tingkat pendidikan, pendapatan, jumlah anggota keluarga, 

dan preferensi konsumen berpengaruh signifikan secara simultan dan parsial 

terhadap keputusan pembelian produk Kopi Tempur Tulen.  



 

vi 

 

KATA PENGANTAR 

Kopi merupakan salah satu komoditas yang banyak diminati dan dikonsumsi 

oleh masyarakat Indonesia. Persaingan pasar yang semakin ketat menjadikan 

produsen kopi diharuskan untuk lebih inovatif, khususnya produsen kopi lokal. 

Kopi Tempur Tulen sebagai salah satu kopi bubuk lokal juga perlu melakukan 

inovasi produk untuk tetap eksis di pasaran. Salah satu aspek yang dapat menjadi 

pertimbangan yaitu melalui pemahaman terhadap preferensi dan keputusan 

pembelian mereka terhadap Kopi Tempur Tulen, sehingga dapat mengembangkan 

strategi pemasaran yang lebih efektif dan efisien. 

Puji syukur kehadirat Allah SWT, atas segala rahmat, karunia, dan hidayah-
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program studi di S-1 Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas 

Diponegoro. 

Penulis menyadari bahwa penyusunan Skripsi ini tidak terlepas dari 

bimbingan, masukan, serta saran dan arahan dari berbagai pihak. Oleh karenanya, 
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senantiasa memberikan bimbingan, arahan, serta masukan kepada penulis, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini dengan baik. 

2. Prof. Sugiharto, S.Pt,. M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro yang telah memberikan berbagai fasilitas 

dan dukungan selama perkuliahan, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

studi dengan baik. 

3. Ahmad Ni’matullah Albaari, S.Pt., M.P., Ph.D. selaku Ketua Departemen 

Pertanian, Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro yang 

telah memberikan dukungan selama perkuliahan, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan studi dengan baik. 
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