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RINGKASAN 

MUHAMMAD HAFIDZ ZAHRAN. 23020321140153. 2025. Analisis Kesediaan 

Membayar (Willingness To Pay) Konsumen Terhadap Sayuran Organik Di Pasar 

Modern Kabupaten Bandung Barat (Pembimbing: SISWANTO IMAM 

SANTOSO dan SURYANI NURFADILLAH) 

Penelitian ini bertujuan untuk 1) mendeskripsikan karakteristik konsumen; 2) 

menghitung nilai maksimum rata – rata WTP konsumen total WTP konsumen yang 

bersedia bayar lebih terhadap berbagai produk sayur organik; 3) menganalisis 

faktor – faktor apa saja yang mempengaruhi WTP konsumen terhadap sayur 

organik di Kabupaten Bandung Barat. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan 

Desember 2024 – Januari 2025 di 5 pasar modern di Kabupaten Bandung Barat. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode survei. Pemilihan metode 

ini didasarkan pada faktor harga sayur organik yang relatif tinggi yang dipengaruhi 

oleh biaya sertifikasi organik yang tinggi, biaya produksi, biaya distribusi, dan 

biaya tenaga kerja, sehingga dapat menjadi hambatan bagi konsumen dalam 

kesediaannya untuk membayar lebih. Sampel responden diambil dengan cara 

accidental sampling. Penentuan jumlah sampel menggunakan rumus Lemeshow 

didapatkan hasil 96,04 kemudian dibulatkan menjadi 100 responden. Metode 

analisis data yang digunakan adalah metode deskriptif, kuantitatif dengan 

pendekatan CVM (Contingent Valuation Method), dan analisis regresi linier 

berganda.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) konsumen sayur organik konsumen 

sayur organik adalah berjenis kelamin perempuan, berusia 31 – 40 tahun, memiliki 

latar tingkat pendidikan Strata 1, bekerja sebagai PNS/TNI/POLRI, memiliki 

tingkat pendapatan perbulan sebesar >Rp3.000.000 – Rp6.000.000, membeli sayur 

organik dengan harga berkisar Rp10.500 – 13.000, penilaian terhadap kualitas 

produk dengan skor tinggi, dan penilaian terhadap dampak konsumsi sayur organik 

bagi kesehatan dengan skor tinggi; 2) Peningkatan nilai rata – rata WTP maksimum 

untuk jenis sayur brokoli organik sebesar 10,84% dari harga asli saat ini, jenis sayur 

selada organik sebesar 9,09% dari harga asli, kangkung organik sebesar 8,75% dari 

harga asli, bayam organik sebesar 8,53% dari harga asli, sawi organik sebesar 

9,45% dari harga asli, dan pakcoy organik sebesar 7,5% dari harga asli; 3) Faktor 

usia, tingkat pendidikan, pekerjaan, tingkat pendapatan, harga produk, kualitas 

produk, dan dampak bagi kesehatan berpengaruh secara simultan terhadap nilai 

kesediaan membayar sayur organik. Secara parsial, variabel usia, tingkat 

pendidikan, harga produk, kualitas produk, dan dampak bagi kesehatan yang 

berpengaruh signifikan terhadap nilai kesediaan membayar sayur organik.  

Simpulan peningkatan rata – rata nilai WTP maksimum pada jenis sayur 

brokoli, selada, kangkung, bayam, sawi dan pakcoy organik secara berturut – turut 

yaitu 10,84%, 9,09%, 8,75%, 8,53%, 9,45%, dan 7,5% dari harga asli saat ini.  
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KATA PENGANTAR 

Sayuran organik semakin diminati oleh masyarakat karena kesadaran akan 

pentingnya pola makan sehat dan keberlanjutan lingkungan yang semakin 

meningkat. Sayuran organik diproduksi tanpa menggunakan pestisida sintetis dan 

bahan kimia berbahaya, sehingga dianggap lebih aman bagi kesehatan serta lebih 

ramah terhadap lingkungan. Harga sayuran organik yang relatif lebih tinggi 

dibandingkan sayuran konvensional dapat menjadi faktor utama yang memengaruhi 

keputusan konsumen dalam membelinya. Oleh karena itu, konsep Willingness to 

Pay (WTP) atau kesediaan membayar menjadi aspek penting untuk diteliti guna 

memahami sejauh mana konsumen bersedia mengeluarkan biaya tambahan untuk 

mendapatkan manfaat dari produk sayur organik tersebut. 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas 

berkat dan rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini dengan judul 

"Analisis kesediaan membayar (willingness to pay) konsumen terhadap sayuran 

organik di pasar modern Kabupaten Bandung Barat". Penulisan dan penyusunan 

Skripsi yang telah dilakukan, penulis mendapat bimbingan, bantuan dan dukungan 

dari berbagai pihak sehingga sudah menjadi kewajiban bagi penulis untuk 

mengucapkan terima kasih kepada berbagai pihak tersebut, yaitu kepada : 

1. Prof. Dr. Ir. Siswanto Imam Santoso, M. P. selaku dosen pembimbing utama 

yang telah membantu dan membimbing dalam persiapan, pelaksanaan, dan 

penyusunan Skripsi ini sehingga dapat terselesaikan dengan baik. 

2. Suryani Nurfadillah, S.E., M.Si. selaku dosen pembimbing anggota dan 

selaku Koordinator Laboratorium Manajemen Agribisnis yang telah turut 
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membantu dan membimbing penulis sehingga Skripsi ini dapat terselesaikan 

dengan baik. 

3. Prof. Agus Setiadi,. S.Pt., M.Si., Ph.D. Selaku Dosen Wali yang telah 

memberi dukungan dalam dalam penyusunan Skripsi. 

4. Ir. Kustopo Budiraharjo, M. P. selaku Ketua Program Studi Agribisnis yang 

telah membimbing dan membantu penulis dalam persiapan, pelaksanaan, dan 

penyusunan Skripsi. 

5. Ahmad Ni’matullah Al-Baarri, S.Pt., M.P., Ph.D. selaku Ketua Departemen 

Pertanian yang telah memberikan berbagai macam fasilitas untuk mendukung 

penyusunan Skripsi ini sehingga dapat terselesaikan dengan baik. 

6. Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro yang telah memberikan izin penyusunan 

Skripsi. 

7. Bapak Deden Hermawan dan Ibu Sri Heryanti selaku orang tua penulis serta 

Azhar Roffi selaku kakak penulis yang selalu memberikan dukungan dan doa 

kepada penulis. 
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Penulis menyadari bahwa Skripsi ini masih jauh dari kata sempurna. Oleh 
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di masa yang akan datang agar dapat menjadi lebih baik lagi. Akhir kata, penulis 

mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu dalam 
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