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RINGKASAN  

LUTFIAH SYAEFUDDIN. 23020321140118. 2025. Faktor – Faktor yang 

Mempengaruhi Volume Penjualan dan Peramalan Volume Penjualan Pupuk Urea 

PSO pada PT Pupuk Indonesia (Persero) (Pembimbing: HERY SETIYAWAN dan 

JOKO MARIYONO). 

 

Penelitian bertujuan untuk menganalisis pengaruh jumlah produksi, stok, 

biaya promosi, biaya distribusi, dan musim tanam terhadap volume penjualan 

pupuk Urea PSO serta menganalisis peramalan volume penjualan pupuk Urea PSO 

selama 12 bulan pada tahun 2025 di PT Pupuk Indonesia (Persero). Penelitian 

dilaksanakan pada bulan Januari 2025 – Februari 2025 di PT Pupuk Indonesia 

(Persero). Lokasi penelitian dipilih secara sengaja (purposive method).  

Metode penelitian yang diterapkan adalah metode data sekunder. Data 

sekunder meliputi data time series bulanan volume penjualan, jumlah produksi, 

stok, biaya promosi, biaya distribusi, dan musim tanam pupuk Urea PSO periode 

Januari 2022 – Desember 2024. Data sekunder diperoleh melalui literatur dan studi 

dokumentasi seperti laporan internal perusahaan, jurnal ilmiah, buku akademik, 

serta dokumen pemerintah atau regulasi terkait. Metode analisis data menggunakan 

metode deskriptif kuantitatif. Metode deskriptif untuk menjelaskan secara 

deskriptif mengenai gambaran umum perusahaan meliputi lokasi, produk, sejarah, 

visi dan misi, dan struktur organisasi. Metode kuantitatif digunakan untuk analisis 

faktor – faktor yang mempengaruhi volume penjualan pupuk Urea PSO 

menggunakan analisis regresi linear berganda dan analisis peramalan volume 

penjualan pupuk Urea PSO selama 12 bulan pada tahun 2025 dengan analisis trend.  

Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa jumlah produksi, stok, biaya 

promosi, biaya distribusi, dan musim tanam secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap volume penjualan pupuk Urea PSO di PT Pupuk Indonesia (Persero). 

Faktor – faktor secara parsial berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan 

pupuk Urea PSO adalah jumlah produksi, stok, dan biaya promosi. Biaya distribusi 

dan musim tanam secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap volume 

penjualan pupuk Urea PSO. Peramalan volume penjualan pupuk Urea PSO dengan 

analisis trend metode kuadratik menunjukkan bahwa diperkirakan volume 

penjualan pupuk Urea PSO cenderung memiliki arah trend positif dan mengalami 

peningkatan seiring berjalannya waktu penjualan. Hasil peramalan volume 

penjualan pupuk Urea PSO selama 12 bulan pada tahun 2025 diperkirakan 

mencapai 4.555.253 ton. 
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KATA PENGANTAR 

PT Pupuk Indonesia (Persero) adalah BUMN yang berperan penting dalam 

menjamin ketersediaan pupuk subsidi bagi petani guna mendukung ketahanan 

pangan nasional. Fluktuasi volume penjualan pupuk Urea PSO dalam beberapa 

tahun terakhir menunjukkan adanya tantangan yang perlu ditelaah lebih lanjut. 

Penelitian dilakukan untuk menganalisis faktor – faktor yang mempengaruhi 

volume penjualan dan meramalkan volume penjualan pupuk Urea PSO sehingga 

dapat menjadi dasar dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif dan 

mendukung efisiensi perencanaan perusahaan pada masa mendatang.  

Puji syukur atas kehadirat Tuhan yang Maha Esa yang telah melimpahkan 

rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Faktor – Faktor Yang Mempengaruhi Volume Penjualan dan Peramalan 

Volume Penjualan Pupuk Urea PSO Pada PT Pupuk Indonesia (Persero)”. Skripsi 

ini dapat diselesaikan berkat bantuan, bimbingan, serta dukungan dari berbagai 

pihak. Penulis dengan penuh kerendahan hati menyampaikan terima kasih kepada: 

1. Hery Setiyawan S.Pt., M.Sc selaku Dosen Pembimbing Utama atas kesediaan 

meluangkan waktu, pikiran, dan kepercayaan kepada penulis. Terima kasih 

ilmu, saran, serta bimbingan yang berharga selama penyusunan skripsi;  

2. Ir. Joko Mariyono M.P., Ph.D. selaku Dosen Pembimbing Anggota dan 

Koordinator Laboratorium Penyuluhan Pemberdayaan Masyarakat atas 

kesediaan meluangkan waktu, pikiran, dan kepercayaan kepada penulis. 

Terima kasih ilmu, saran, serta bimbingan yang berharga selama penyusunan 

skripsi;   
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3. Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian atas kemudahan kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi; 

4. Ahmad Ni’matullah Al-Baarri, S.Pt., M P., Ph.D. selaku Ketua Departemen 

Pertanian atas kemudahan kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi; 

5. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. selaku Ketua Program Studi S1-Agribisnis atas 

bimbingan dan kemudahan kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi; 

6. Suryani Nurfadillah, S.E., M.Si. selaku Koordinator Laboratorium 

Manajemen Agribisnis atas bimbingan dan kemudahan kepada penulis untuk 

menyelesaikan skripsi; 

7. Prof. Dr. Ir. Siswanto Imam Santoso M.P. selaku Dosen Wali atas bimbingan 

dan perhatian kepada penulis selama menempuh pendidikan di Universitas 

Diponegoro; 

8. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Agribisnis atas ilmu pengetahuan dan 

bimbingan kepada penulis selama menempuh pendidikan di Universitas 

Diponegoro. Suatu kehormatan dan kebanggaan bagi penulis berkesempatan 

diajarkan oleh Bapak dan Ibu Dosen; 

9. Staff Administrasi Program Studi Agribisnis dan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro atas bantuan dan kemudahan urusan 

administrasi penulis;  

10. SVP Manajemen dan Pengembangan SDM PT Pupuk Indonesia (Persero) 

yang telah mengizinkan penulis untuk melakukan penelitian di PT Pupuk 

Indonesia (Persero);  

11. Bapak dan Ibu di PT Pupuk Indonesia (Persero), khususnya SVP Distribusi, 
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SVP Strategi Penjualan dan Pelayanan Pelanggan, SVP Pemasaran, SVP 

Penjualan Korporasi, dan pihak lain atas dukungan dan bimbingan dalam 

pelaksanaan penelitian; 

12. Mba Ghaida selaku mentor selama penelitian di PT Pupuk Indonesia 

(Persero). Terima kasih atas pendampingan proses pengumpulan data yang 

mempermudah penelitian;  

13. Ayahanda Syaefuddin dan Ibunda Esti Setianingsih selaku orang tua serta 

Nailah Salsabila selaku adik kandung. Terima kasih atas segala dukungan, 

baik material maupun moral yang telah diberikan. Segala yang telah diberikan 

tidak dapat dibandingkan maupun digantikan dengan apa pun selamanya; 

14. Rekan – rekan MASTERPEACE, Adika, Ajeng, Ezra, Ghina, Hafidz, Raddin, 

Raditya, Rangga, dan Rifky. Terima kasih atas dukungan moral yang telah 

diberikan kepada penulis selama masa perkuliahan.  

Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan dalam skripsi ini, baik 

dari segi materi maupun cara penyajian. Kritik dan saran membangun sangat 

penulis harapkan kepada pembaca. Penulis berharap semoga skripsi ini dapat 

memberikan manfaat baik bagi penulis maupun bagi pembaca dan pihak – pihak 

yang terlibat dalam skripsi. 

 

Semarang, Mei 2025 
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