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ABSTRAK 

(Siti Nur Aisah. 26030121120016. Analisis Pemasaran Hasil Tangkapan 

Rajungan (Portunus pelagicus) yang Didaratkan di Desa Kabongan Lor Rembang. 

Dian Wijayanto dan Dian Ayunita Nugraheni Nurmala Dewi) 

 

Kabongan Lor merupakan salah satu desa di Kabupaten Rembang yang 

berbatasan dengan Laut Utara Jawa. Letaknya yang berbatasan langsung dengan 

Laut Utara Jawa ini menjadikan sebagian besar warga Desa Kabongan Lor 

bermatapencaharian sebagai nelayan. Hasil tangkapan utama nelayan di Kabongan 

Lor adalah rajungan. Penangkapan rajungan di Kabongan Lor menggunakan tiga 

alat tangkap antara lain bubu, trammel net, dan gill net. Rajungan memiliki nilai 

ekonomis yang tinggi. Hal ini dikarenakan rajungan menjadi salah satu komoditas 

ekspor penting. Tujuan penelitian ini untuk menganalisis pola distribusi, marjin 

pemasaran dan tingkat efisiensi pemasaran rajungan di Kabongan Lor. Penelitian 

ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif. Metode pengambilan sampel 

nelayan menggunakan metode purposive sampling, sedangkan pengambilan sampel 

pengepul dan miniplant menggunakan metode snowball sampling. Hasil dari 

penelitian ini adalah terdapat 2 alur distribusi pemasaran rajungan di Kabongan Lor. 

Distribusi pemasaran yang pertama yaitu nelayan ke pengepul kemudian ke 

miniplant kemudian ke pabrik. Distribusi pemasaran yang ke 2 yaitu nelayan ke 

istri nelayan kemudian ke pengepul dan pengepul dijual ke perantara pabrik. 

Distribusi pemasaran yang pertama merupakan distribusi pemasaran untuk 

rajungan mentah, sedangkan yang distribusi pemasaran ke 2 untuk rajungan kupas. 

Total marjin pemasaran rajungan pada saluran distribusi 1 yaitu sejumlah Rp 

30.000. Sedangkan marjin pemasaran rajungan pada saluran distribusi 2 yaitu 

sejumlah Rp 20.000. Alur distribusi 2 lebih efisein dibandingkan dengan alur 

distribusi 1. Kedua distribusi pemasaran rajungan di Kabongan Lor termasuk 

efisien karena berada pada rentan 0-33%. 

  

Kata kunci: Kabongan Lor, Marjin, Pemasaran, Rajungan. 
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ABSTRACT 

(Siti Nur Aisah. 26030121120016. Marketing Analysis of Crab (Portunus 

pelagicus) Catches Landed in Kabongan Lor Village, Rembang. Dian Wijayanto 

and Dian Ayunita Nugraheni Nurmala Dewi) 

 

Kabongan Lor is one of the villages in Rembang Regency that borders the 

North Sea of Java. Its location directly adjacent to the North Sea of Java makes 

most of the residents of Kabongan Lor Village work as fishermen. The main catch 

of fishermen in Kabongan Lor is crab. The main catch of crab in Kabongan Lor 

uses three fishing gears including bubu, trammel net, and gill net. Crab has a high 

economic value. This is because crab is one of the important export commodities. 

The purposes of this study were to analyze the distribution pattern, marketing 

margin and marketing efficiency level of crab in Kabongan Lor. This research used 

quantitative descriptive method. The sampling method of fishermen used purposive 

sampling method, while the sampling of collectors and miniplant used snowball 

sampling method. The result of this research is that there are 2 marketing 

distribution flows of crab in Kabongan Lor. The first marketing distribution is 

fishermen to collectors then to miniplants then to factories. The second marketing 

distribution is fishermen to fishermen's wives then to collectors and collectors sold 

to factory intermediaries. The first marketing distribution is for raw crab, while the 

second marketing distribution is for peeled crab. The total marketing margin for 

crab in distribution channel 1 is Rp 30,000. While the crab marketing margin in 

distribution channel 2 is Rp 20,000. Distribution channel 2 is more efficient than 

distribution channel 1. Both crab marketing distributions in Kabongan Lor are 

efficient because they are in the range of 0-33%. 

  

Keywords: Kabongan Lor, Margin, Marketing, Crab. 
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