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ABSTRAK 

 

(Aulia Caesari Nugroho, 26020120130048. Analisis Alur dan Margin 

Pemasaran Ikan Glofish (Brachy danio rerio) di Kota Semarang. Tita Elfitasari 

dan Slamet Budi Prayitno) 

 

Kota Semarang di Indonesia memiliki potensi yang besar dalam 

pengembangan ikan hias, dengan salah satu jenis yang menonjol yaitu ikan glofish. 

Ikan glofish menjadi ikan favorit di kalangan masyarakat karena warnanya yang 

unik, cerah, dan menyala. Keunikan ini menjadi daya tarik utama yang dapat 

meningkatkan minat masyarakat untuk membelinya. Dalam kegiatan jual beli 

pemasaran memegang peran penting karena berpengaruh langsung pada harga jual 

dan jangkauan pasar ikan glofish ini. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui alur pemasaran, margin pemasaran, dan farmer’s share budidaya ikan 

glofish di Kota Semarang. Waktu dan tempat penelitian ini dilakukan pada Januari–

Maret 2024. Lokasi penelitian berada di Kota Semarang. Metode penelitian yang 

diterapkan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan analisis 

deskriptif. Data yang dianalisis mengcakup alur pemasaran, margin pemasaran, dan 

farmer’s share pada budidaya ikan glofish. Penentuan responden dilakukan dengan 

metode purposive sampling dan snowball sampling. Jumlah total responden adalah 

delapan orang yang terdiri dari dua pembudidaya, satu pedagang/tengkulak, dan 

lima pengecer. Hubungan antara setiap responden saling terkait satu sama lain 

dalam konteks penelitian ini Terdapat satu alur pemasaran budidaya ikan glofish di 

Kota Semarang. Alur pemasaran tersebut melibatkan pembudidaya, 

pedagang/tengkulak, dan pengecer. Namun, hasil analisis menunjukkan bahwa 

pemasaran ikan glofish di kota tersebut belum efisien, dengan margin pemasaran di 

pengecer 1 dan 4 sebesar Rp1.600, pengecer 2 dan 3 sebesar Rp3.600, dan pengecer 

5 sebesar Rp2.100 serta farmer’s share pada pengecer 1 dan pengecer 4 sebesar 

0,20%, pada pengecer 2 dan 3 sebesar 0,10%, dan pada pengecer 5 sebesar 0,16% 

 
Kata kunci: Ikan glofish, alur pemasaran, margin pemasaran, farmer’s share. 
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ABSTRACT 

 

(Aulia Caesari Nugroho, 26020120130048. Flow and Margin Analysis of 

Glofish Fish Marketing (Brachy danio rerio) in Semarang City. Tita Elfitasari and 

Slamet Budi Prayitno) 

 
The city of Semarang in Indonesia has great potential in developing 

ornamental fish, with one type that stands out being the glofish. Glofish are a 

favorite fish among people because of their unique, bright and bright colors. This 

uniqueness is the main attraction that can increase people's interest in buying it. In 

buying and selling activities, marketing plays an important role because it directly 

influences the selling price and market reach of this glofish. The purpose of this 

research is to determine the marketing flow, marketing margin and farmer's share 

of glofish cultivation in Semarang City. The time and place of this research was 

carried out on January–March 2024. The research location is in Semarang City. 

The research method applied in this research is a qualitative method with a 

descriptive analysis approach. The data analyzed includes marketing flows, 

marketing margins, and farmer's share in glofish cultivation. Determining 

respondents was carried out using purposive sampling and snowball sampling 

methods. The total number of respondents was eight people consisting of two 

cultivators, one trader/middleman, and five retailers. The relationship between 

each respondent is related to each other in the context of this research There is one 

marketing channel for glofish cultivation in Semarang City. The marketing flow 

involves cultivators, traders/middlemen, and retailers. However, the results of the 

analysis show that glofish marketing in the city is not yet efficient, with marketing 

margins at retailers 1 and 4 amounting to IDR 1,600, retailers 2 and 3 amounting 

to IDR 3,600, and retailer 5 amounting to IDR 2,100 and farmer's share at retailer 

1 and retailer 4 at 0.20%, at retailers 2 and 3 at 0.10%, and at retailer 5 at 0.16% 

 

Keywords: Glofish, marketing flow, marketing margin,  farmer’s share 
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