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ABSTRAK 

(Nafika Kurnia RIdha, 26040117140121, Destination Branding Wisata 

Edukasi Rehabilitasi Terumbu Karang APR di Karimunjawa Suryono dan 

Munasik). 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis upaya destination branding 

pada wisata edukasi rehabilitasi terumbu karang Artificial Patch Reefs (APR) di 

Karimunjawa. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif, 

dengan fokus pada pengumpulan data melalui observasi, angket kuesioner, dan 

analisis dokumen terkait. Hasil penelitian menyoroti karakteristik unik destinasi 

ini sebagai APR, yang menggabungkan aspek edukasi dan rehabilitasi terumbu 

karang. Destination Branding diimplementasikan melalui berbagai strategi 

segmentasi, targeting, dan positioning. Analisis SWOT diimplementasikan 

bertujuan untuk membentuk strategi penyusunan program untuk wisata edukasi 

APR di Karimunjawa yang berkelanjutan. Persepsi wisatawan terhadap brand 

destination juga dianalisis untuk mengevaluasi efektivitas upaya branding yang 

telah dilakukan. Penelitian ini memberikan kontribusi penting dalam konteks 

pengembangan wisata berkelanjutan, dengan merinci bagaimana destination 

branding dapat meningkatkan daya tarik dan keberlanjutan destinasi wisata 

edukasi rehabilitasi terumbu karang. Implikasi praktis dan rekomendasi untuk 

pihak terkait juga disajikan untuk mendukung pengembangan lebih lanjut 

destinasi ini. 

Kata kunci: Destination Branding, Wisata edukasi, Rehabilitasi Terumbu 

Karang, Artificial Patch Reef (APR), Analisis STP, Karimunjawa, 
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ABSTRACT 

(Nafika Kurnia Ridha, 26040117140121, Destination Branding of 

Educational Tourism in the Rehabilitation of APR Coral Reefs in Karimunjawa 

Suryono dan Munasik). 

This research aims to analyze destination branding efforts in educational 

tourism focusing on the rehabilitation of Artificial Patch Reefs (APR) coral reefs 

in Karimunjawa. The research employed a qualitative descriptive method, 

emphasizing data collection through observation, questionnaire surveys, and 

document analysis. The findings highlight the unique characteristics of this 

destination as APR, integrating educational and coral reef rehabilitation aspects. 

Destination branding is implemented through various segmentation, targeting, 

and positioning strategies. SWOT analysis is applied to formulate program 

development strategies for sustainable educational tourism involving APR in 

Karimunjawa. Tourists' perceptions of the destination brand are also analyzed to 

evaluate the effectiveness of branding efforts. This study provides a significant 

contribution to the context of sustainable tourism development, detailing how 

destination branding can enhance the attraction and sustainability of the 

educational tourism destination focusing on coral reef rehabilitation. Practical 

implications and recommendations for stakeholders are presented to support 

further development of this destination. 

Keywords: Tourism, Destinaiton Branding, Edutourism, Coral Reefs 

Rehabilitation, Artificial Patch Reefs (APR), STP analisys, Karimunjawa. 
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