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MOTTO 

 

“Perempuan Bali dengan ketangguhan luhur mampu bersaing di era teknologi sambil 
menjaga tradisi” 

 

-Wicitraveda 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis seorang kandidat dari partai PDIP yang menjadi fenomena media sosial 
yang telah menjadi platform strategis dalam proses komunikasi politik yang optimal sehingga 
mampu menjadi strategi kampanye politik, termasuk dalam Pemilu Legislatif 2024. Penelitian ini 
bertujuan untuk menganalisis penggunaan media sosial TikTok oleh I Nyoman Parta, S.H., calon 
legislatif DPR RI 2024 dari Provinsi Bali, sebagai salah satu bentuk strategi kampanye digital. 
TikTok dipilih karena popularitasnya yang tinggi di kalangan pemilih muda, mengikuti tren, 
viralitas serta kemampuannya dalam menyampaikan pesan secara kreatif dan interaktif. Hal ini 
menjadi menarik karena media baru tersebut yang biasanya digunakan untuk hiburan namun 
digunakan sebagai media proses komunikasi politik antara audiens atau masyarakat diinternet dan 
juga calon anggota legislatif. TikTok, sebagai platform media sosial yang berkembang pesat, 
menawarkan peluang unik bagi brand dan individu untuk menjangkau audiens yang lebih luas 
melalui konten kreatif dan interaktif. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 
analisis konten dan studi kasus untuk mengeksplorasi bagaimana TikTok digunakan oleh berbagai 
brand dalam merancang kampanye pemasaran yang efektif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
TikTok memungkinkan interaksi yang lebih personal dan autentik antara merek dan konsumen, 
serta menciptakan tren viral yang dapat mempercepat penyebaran pesan kampanye. Penelitian ini 
juga mengidentifikasi tantangan yang dihadapi dalam menggunakan TikTok sebagai strategi 
kampanye, termasuk risiko kesalahan penargetan audiens dan pentingnya menjaga citra yang 
konsisten. Secara keseluruhan, TikTok terbukti menjadi platform yang efektif dalam memperluas 
jangkauan dan meningkatkan keterlibatan audiens, meskipun memerlukan perencanaan dan 
kreativitas yang matang untuk mencapai hasil yang optimal. TikTok menjadi bagian dari strategi 
kampanye pada pemilu legislatif dapil Bali pada tahun 2024-2029. Strategi ini digunakan oleh 
Parta mengingat TikTok memiliki jangkauan yang luas, mampu berinteraksi, biaya minim, lebih 
praktis, dan hemat waktu. TikTok juga mampu mengantarkan Parta kembali menduduki posisi 
legislatif dengan meraih suara tertinggi. Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus 
dengan pendekatan kualitatif, melalui analisis konten unggahan TikTok, wawancara, dan observasi 
aktivitas media sosial selama masa kampanye. Hasil penelitian menunjukkan bahwa TikTok 
digunakan untuk membangun citra personal, menyosialisasikan program kerja, serta 
meningkatkan keterlibatan dengan pemilih melalui pendekatan budaya lokal Bali yang kuat. 
Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa penggunaan Penelitian ini diharapkan memberikan 
kontribusi terhadap pemahaman strategi kampanye digital dalam era politik modern.  
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ABSTRACT 

 

 

This study analyzes a candidate from the PDIP party who has become a social media phenomenon 
that has become a strategic platform in the optimal political communication process so that it can 
become a political campaign strategy, including in the 2024 Legislative Election. This study aims 
to analyze the use of TikTok social media by I Nyoman Parta, S.H., a legislative candidate for the 
2024 Indonesian House of Representatives from Bali Province, as a form of digital campaign 
strategy. TikTok was chosen because of its high popularity among young voters, following trends, 
virality and its ability to convey messages creatively and interactively. This is interesting because 
the new media which is usually used for entertainment is used as a medium for the political 
communication process between audiences or the public on the internet and also legislative 
candidates. TikTok, as a rapidly growing social media platform, offers unique opportunities for 
brands and individuals to reach a wider audience through creative and interactive content. This 
study uses a qualitative approach with content analysis and case studies to explore how TikTok is 
used by brands to design effective marketing campaigns. The results show that TikTok enables 
more personal and authentic interactions between brands and consumers, and creates viral trends 
that can accelerate the spread of campaign messages. The study also identifies challenges faced in 
using TikTok as a campaign strategy, including the risk of mistargeting audiences and the 
importance of maintaining a consistent image. Overall, TikTok has proven to be an effective 
platform in expanding reach and increasing audience engagement, although it requires careful 
planning and creativity to achieve optimal results. TikTok is part of the campaign strategy for the 
2024-2029 Bali legislative election. This strategy was used by Parta considering that TikTok has a 
wide reach, is able to interact, has minimal costs, is more practical, and saves time. TikTok was 
also able to bring Parta back to occupy a legislative position by winning the highest number of 
votes. The research method used was a case study with a qualitative approach, through analysis of 
TikTok upload content, interviews, and observation of social media activities during the campaign 
period. The results of the study showed that TikTok was used to build a personal image, socialize 
work programs, and increase engagement with voters through a strong local Balinese cultural 
approach. The conclusion of this study is that the use of This research is expected to contribute to 
the understanding of digital campaign strategies in the modern political era. 
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