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ABSTRAK

(R. M. Dio Dwi Pangga. 26040120140082. Strategi Pengembangan Objek
Wisata Pantai Maron, Semarang. Suryono dan Subagiyo).

Pantai Maron merupakan sebuah objek wisata pantai yang terletak di pesisir
Kota Semarang. Pengelolaan objek wisata Pantai Maron pada saat ini belum
dilakukan secara optimal. Pantai Maron sebenarnya memiliki potensi untuk
menjadi destinasi wisata unggulan. Tujuan penelitian ini adalah untuk menyusun
strategi pengembangan objek wisata Pantai Maron. Waktu dan tempat pelaksanaan
penelitian ini yaitu pada bulan Oktober-November 2023 yang berlokasi di Pantai
Maron, Kecamatan Tugu, Kota Semarang, Jawa Tengah. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode survey dengan melakukan observasi langsung, kuesioner,
dan wawancara secara mendalam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa indeks
kesesuaian wisata pada Pantai Maron adalah sebesar 86% (sangat sesuai). Daya
dukung wisata Pantai Maron adalah sebesar 420 orang/hari. Analisis SWOT yang
dilakukan didapatkan hasil strategi WO (Weaknesses-Opportunities). Berdasarkan
hasil penelitian, sebanyak 9 strategi dapat diimplementasikan di Pantai Maron. Dari
9 matriks rangking dengan skala prioritas, strategi yang diutamakan adalah
melakukan pembangunan dan pengembangan sarana dan prasarana yang ada di
Pantai Maron (6,315).

Kata kunci: EFAS, IFAS, pantai maron, strategi pengembangan, SWOT
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ABSTRACT

(R. M. Dio Dwi Pangga. 26040120140082. The Development Strategy of
Maron Beach Tourism Object, Semarang. Suryono and Subagiyo).

Maron Beach is a beach tourist attraction located on the coast of Semarang
City. Management of the Maron Beach tourist attraction is currently not being
carried out optimally. Maron Beach actually has the potential to become a leading
tourist destination. The purpose of this research is to determine the strategy for
developing the Maron Beach tourist attraction. The time and place for carrying out
this research is October-November 2023, located at Maron Beach, Tugu District,
Semarang City, Central Java. The research method used is a survey method using
direct observation, questionnaires and in-depth interviews. The research results
show that the tourism suitability index at Maron Beach is 86% (very suitable). The
carrying capacity of Maron Beach tourism is 420 people/day. The SWOT analysis
carried out obtained the results of the WO (Weaknesses-Opportunities) strategy.
Based on the research results, as many as 9 strategies can be implemented at Maron
Beach. Of the 9 matrices ranked on a priority scale, the priority strategy is to build
and develop existing facilities and infrastructure at Maron Beach (6,315).

Keywords: development strategy, EFAS, IFAS, maron beach, SWOT
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