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2. Menambahkan Variabel Penentu Lain
Mengingat impulse buying merupakan perilaku kompleks yang dipengaruhi
oleh banyak faktor (Beatty & Ferrell, 1998), disarankan agar penelitian
mendatang menambahkan variabel lain seperti promosi penjualan, atmosfir
toko, dan persepsi harga. Hal ini akan memberikan pemahaman yang lebih

menyeluruh tentang faktor-faktor pendorong impulse buying.
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