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ABSTRAK 

 

Judul Karya Bidang : Produksi Konten Video Pendek ‟PAS: Pasti Atasi 

Stunting” di Instagram @semarangpemkot sebagai 

Video Editor 

Nama Penyusun     : Muhammad Rifki Fauzi 

NIM       : 14040121140212 

 

Karya Bidang ini ditujukan untuk mengemas pesan kesehatan dengan inovasi 

baru terkait stunting dengan menerapkan humor appeal pada konten dalam bentuk reels 

di Instagram @semarangpemkot agar lebih menarik dan lebih bervariasi dari konten 

stunting yang sudah dibuat sebelumnya. Video editor berhasil menyunting 76 konten 

pesan kesehatan, mulai dari pembuatan dummy hingga core dan stock. Koordinasi 

dengan produser dan klien menjadi aspek penting dalam proses produksi, dengan 

penggunaan teknik editing yang mendukung aspek audio visual tanpa menghilangkan 

humor yang terdapat dalam konten, menjadi bagian yang tidak terpisahkan dalam 

keberhasilan produksi konten. Pemilihan backsound dan sound effect yang mendukung 

narasi humor dan penambahan subtitle dengan menekankan akronim ‟PAS: Pasti Atasi 

Stunting” menjadi fokus video editor di setiap konten. Konten yang sudah ditayangkan 

terbukti mampu mengubah level kognitif audiens, dari yang awalnya rendah menjadi 

sedang. Kuantitas konten memiliki pengaruh terhadap peningkatan level pengetahuan. 

Dengan demikian, pesan kesehatan dengan pendekatan humor efektif untuk 

menyampaikan edukasi dan lebih disukai oleh audiens. 

 

Kata Kunci : Konten, Stunting, Humor, Instagram Reels, Video Editor, Kognitif 
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ABSTRACT 

 

Title  : Short Video Content Production “PAS: Pasti Atasi 

Stunting” on Instagram @semarangpemkot as Video 

Editor 

Name      : Muhammad Rifki Fauzi 

Student ID     : 14040121140212 

 

This field work is aimed at packaging health messages with new innovations 

related to stunting by applying humor appeal to content in the form of reels on 

Instagram @semarangpemkot to be more attractive and more varied than stunting 

content that has been created before. The video editor successfully edited 76 health 

message content, ranging from dummy creation to core and stock. Coordination with 

producers and clients is an important aspect of the production process, with the use of 

editing techniques that support the audio-visual aspect without eliminating the humor 

contained in the content, becoming an integral part of the success of content 

production. The selection of backsound and sound effects that support humorous 

narratives and the addition of subtitles by emphasizing the acronym ‟PAS: Pasti Atasi 

Stunting" is the focus of the video editor in each content. Content that has already been 

shown to be able to change the cognitive level of the audience, from low to medium at 

first. The quantity of content has an influence on increasing the level of knowledge. 

Thus, health messages with a humorous approach are effective in conveying education 

and are preferred by the audience. 

 

Keywords : Content, Stunting, Humor, Instagram Reels, Video Editor, Cognitive 
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