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ABSTRAK

Informasi pariwisata sangat penting dalam menarik minat masyarakat
untuk berkunjung ke destinasi wisata. Dinas Kepemudaan, Olahraga, dan
Pariwisata Kabupaten Purworejo menggunakan Instagram Reels sebagai
platform promosi untuk meningkatkan minat kunjungan wisatawan, baik
domestik maupun internasional. Dengan memanfaatkan kemampuan audio
visual dan interaktif dari Instagram Reels, dinas ini berupaya
memperkenalkan keindahan alam, kekayaan budaya, dan keunikan
Kabupaten Purworejo. Penelitian ini mengkaji proses produksi, publikasi, dan
dampak dari konten Reels tersebut terhadap keputusan wisatawan untuk
mengunjungi  Kabupaten Purworejo. Melalui analisis kualitatif dan
kuantitatif, hasil penelitian menunjukkan bahwa Instagram Reels efektif
dalam mempromosikan pariwisata dan meningkatkan jumlah pengunjung.
Studi ini juga memberikan wawasan tentang strategi digital yang dapat

diadopsi oleh dinas pariwisata lainnya untuk meningkatkan minat wisata.

Kata Kunci: promosi digital, Instagram Reels, pariwisata Purworejo, strategi

pemasaran, engagement wisatawan.



ABSTRACT

Tourist information is crucial in attracting people to visit tourist
destinations. The Youth, Sports, and Tourism Office of Purworejo Regency
utilizes Instagram Reels as a promotional platform to increase tourist
interest, both domestic and international. By leveraging the audio-visual and
interactive capabilities of Instagram Reels, the department aims to introduce
the natural beauty, cultural richness, and uniqueness of Purworejo Regency.
This research examines the production, publication, and impact of these Reels
content on tourists' decisions to visit Purworejo Regency. Through qualitative
and quantitative analysis, the study shows that Instagram Reels are effective
in promoting tourism and increasing visitor numbers. This study also
provides insights into digital strategies that other tourism departments can

adopt to enhance tourist interest.

Keyword: digital promotion, Instagram Reels, Purworejo tourism, marketing

strategy, tourist engagement.
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