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ABSTRAK

Judul: Pengaruh Tingkat Popularitas Red Velvet dan Intensitas Menonton Video Challenge
Chill Kill Terhadap Tingkat Pembelian (Streaming) Lagu Chill Kill di Spotify

Tingkat popularitas Red Velvet dan intensitas menonton video challenge Chill Kill terhadap
tingkat pembelian (streaming) lagu Chill Kill di Spotify menjadi latar belakang penelitian ini.
Masalah yang muncul: Seberapa besar pengaruh tingkat popularitas Red Velvet terhadap tingkat
pembelian (streaming) lagu Chill Kill di Spotify? Seberapa besar pengaruh intensitas menonton
video challenge Chill Kill terhadap tingkat pembelian (streaming) lagu Chill Kill di Spotify?

Tujuan penelitian untuk menjelaskan adanya pengaruh tingkat popularitas Red Velvet
terhadap tingkat pembelian (streaming) lagu Chill Kill di Spotify. Selain itu, untuk menjelaskan
adanya pengaruh intensitas menonton video challenge Chill Kill terhadap tingkat pembelian
(streaming) lagu Chill Kill di Spotify.

Upaya dalam menjawab permasalahan dan tujuan dari penelitian ini dilakukan menggunakan
teori Source Attractiveness sebagai salah satu varian dari teori komunikasi persuasi dan teori
model AISAS sebagai salah satu varian dari marketing communication theory dengan
menggunakan metode analisis regresi linier sederhana. Metode survei kuesioner yang digunakan
yakni dengan mengumpulkan data dari 100 responden menggunakan nonprobability sampling —
purposive sampling yang memiliki kriteria fans dan pendengar musik K-Pop usia 15-30 tahun.

Hasil penelitian ini berdasarkan uji F dan uji t menunjukkan bahwa tingkat popularitas Red
Velvet berpengaruh signifikan terhadap tingkat pembelian (streaming) lagu Chill Kill di Spotify,
sedangkan intensitas menonton video challenge Chill Kill juga memengaruhi tingkat pembelian
(streaming) lagu Chill Kill di Spotify.

Temuan pada penelitian ini tentu memberikan wawasan berharga bagi para pelaku bisnis
entertainment dalam memahami pentingnya brand image dan strategi pemasaran yang tepat di era
digital. Maka, disarankan untuk para agensi di industri entertainment untuk terus menjaga image
artis naungannya dan juga terus mengeksplorasi cara-cara baru dalam memasarkan lagu mengikuti
perkembangan zaman.

Kata kunci: tingkat popularitas Red Velvet; tingkat popularitas; challenge Chill Kill; intensitas
menonton; tingkat streaming; Spotify; Red Velvet



ABSTRACT

Title: The Influence of Red Velvet's Popularity and Chill Kill Challenge Engagement on
Chill Kill Song Consumption on Spotify

The popularity of Red Velvet and the intensity of watching the Chill Kill challenge video on the
level of purchasing (streaming) the Chill Kill song on Spotify serve as the background of this
research. The problem that arises is: How much does the level of Red Velvet's popularity influence
the level of purchasing (streaming) the Chill Kill song on Spotify? How much does the intensity
of watching the Chill Kill challenge video influence the level of purchasing (streaming) the Chill
Kill song on Spotify?

The objective of this research is to explain the influence of Red Velvet's popularity level on
the purchasing (streaming) rate of the Chill Kill song on Spotify. Additionally, it aims to explain
the influence of the intensity of watching the Chill Kill challenge video on the purchasing
(streaming) rate of the Chill Kill song on Spotify.

To answer the research questions, this study employs the Source Attractiveness theory, a
variant of persuasive communication theory, and the AISAS model, a variant of marketing
communication theory, utilizing simple linear regression analysis. A survey method was used to
collect data from 100 respondents through non-probability purposive sampling, targeting K-Pop
fans and listeners aged 15-30 years old.

The research results, based on F-test and t-test, indicate that Red Velvet's popularity level
significantly influences the purchasing (streaming) rate of the Chill Kill song on Spotify.
Furthermore, the intensity of watching the Chill Kill challenge video also significantly influences
the purchasing (streaming) rate of the Chill Kill song on Spotify.

These findings provide valuable insights for entertainment businesses, emphasizing the
importance of brand image and effective marketing strategies in the digital era. Therefore, it is
recommended for entertainment agencies to consistently maintain the image of their artists and
continuously explore new ways to market songs in line with evolving trends.

Keywords: Red Velvet, popularity, Chill Kill challenge, viewing intensity, streaming rate, Spotify;
K-pop fan behavior
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