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ABSTRAK

Desa Wisata Pekunden merupakan salah satu desa wisata yang telah berkembang
di Kabupaten Banyumas, Jawa Tengah. Meskipun telah dikenal di kalangan
tertentu, masih banyak masyarakat di Kota Semarang, Kabupaten Banyumas dan
wilayah sekitarnya yang belum sepenuhnya mengenal potensi dan keunikan yang
dimiliki desa ini. Desa Wisata Pekunden memiliki berbagai daya tarik, mulai dari
budaya lokal hingga UMKM yang berkembang dengan produk unggulan. Oleh
karena itu, proyek ini bertujuan untuk meningkatkan daya tarik pengunjung di Desa
Wisata Pekunden melalui penyelenggaraan Festival UMKM dan penggunaan
media promosi digital seperti poster dan video di platform Instagram dan YouTube.
Festival UMKM diharapkan menjadi sarana efektif dalam memperkenalkan produk
lokal dan kekayaan budaya yang ada di Desa Wisata Pekunden kepada khalayak
luas. Metode proyek yang digunakan meliputi tahapan pra-produksi, produksi, dan
pasca-produksi untuk pembuatan konten promosi. Hasil dari proyek ini
menunjukkan bahwa media promosi digital dapat meningkatkan kesadaran dan
minat pengunjung terhadap event yang diadakan, serta berpotensi memperkuat citra
positif Desa Wisata Pekunden sebagai destinasi wisata kreatif. Dengan demikian,
diharapkan strategi promosi digital ini mampu memberikan kontribusi signifikan

terhadap pertumbuhan ekonomi lokal melalui peningkatan jumlah wisatawan.

Kata kunci: Festival UMKM, Desa Wisata Pekunden, Media Promosi Digital,
Daya Tarik Pengunjung

Xi



ABSTRACT

Pekunden Tourism Village is one of the well-developed tourist villages in Banyumas
Regency, Central Java. Although it is known to certain circles, many people in
Semarang City, Banyumas Regency, and the surrounding areas are still not fully
aware of the potential and uniqueness of this village. Pekunden Tourism Village
offers various attractions, ranging from local culture to developing UMKM with
superior products. Therefore, this project aims to enhance the appeal of visitors to
Pekunden Tourism Village through the organization of the UMKM Festival and the
use of digital promotional media such as posters and videos on Instagram and
YouTube platforms. The UMKM Festival is expected to be an effective means of
introducing local products and the cultural richness of Pekunden Tourism Village
to a broader audience. The project method involves pre-production, production,
and post-production stages for promotional content creation. The results of this
project show that digital promotional media can increase awareness and interest
among visitors in the events held and potentially strengthen Pekunden Tourism
Village's positive image as a creative tourism destination. Thus, it is hoped that this
digital promotion strategy can significantly contribute to local economic growth

through an increase in the number of tourists.

Keywords: UMKM Festival, Pekunden Tourism Village, Digital Promotional
Media, Visitor Attraction.
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