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adapun penyusunannya dapat dijelaskan berikut ini:
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Sumogawe namun tidak akan potensi dan keunikan yang dimilikinya. Kurangnya
branding yang dilakukan bahkan belum memiliki akun media sosial youtube
sebagai sarana memperkenalkan potensi Desa Wisata Sumogae. Selanjutnya di
dapat rumusan masalah untuk membuat output berupa video profil Desa Wisata

Sumogawe untuk meningkatkan awareness masyarakat.

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA : Dalam tinjauan pustaka berisi mengenai
kajian pustaka terdahulu yang relevan dengan pembahasan dalam project tugas



akhir yang di perkuat dengan teori-teori yang menguatkan penulisan tugas akhir
ini.
BAB Il METODE PELAKSANAAN : Berisikan tahap-tahap dalam

produksi karya bidang serta dijelaskan mengenai konsep dan naskah yang tertuang
dalam Standar Sequence Guide (SSG).

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN : Pada bab ini menjelaskan
mengenai kesesuaian antara rencana dengan realita proses produksi serta review

karya bidang yaitu pembuatan video profil Desa Wisata Sumogawe.

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN : Kesimpulan dan saran
disampaikan dari produksi karya bidang yang merujuk kepada Desa Wisata
Sumogawe agar semakin berkembang dan jumlah wisatawan terus meningkat dari

waktu ke waktu.
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ABSTRAK

Desa Wisata Sumogawe yang dikenal sebagai Kampung Susu Sumogawe adalah
salah satu desa wisata maju di Kabupaten Semarang. Meskipun demikian, banyak
masyarakat di Kota Semarang, Kabupaten Semarang dan Kota Salatiga yang
belum mengenal potensi dan keunikannya. Desa ini memiliki berbagai potensi
alam, budaya, dan UMKM yang berkembang beriringan dengan produk unggulan
susu sapi. Oleh karena itu, diperlukan upaya untuk meningkatkan awareness
masyarakat tentang Desa Wisata Sumogawe dengan menyediakan informasi
lengkap mengenai potensi dan keunikannya serta beragam aktivitas dan
pengalaman yang ditawarkan. Langkah strategis yang diambil dalam projek Tugas
Akhir ini yaitu dengan membuat video profil Desa Wisata Sumogawe berdurasi 9
menit, yang diunggah di kanal youtube Dinas Pariwisata Kabupaten Semarang
dan Desa Wisata Sumogawe.Proses produksi video dilakukan melalui tiga
tahapan, yaitu pra produksi, produksi dan pasca produksi. Dengan berpedoman
pada SSG (Standard Sequence Guide). Dari projek yang telah dihasilkan,
menunjukkan peningkatan kesadaran masyrakat dari 14% menjadi 98%. Hal ini
menandakan bahwa projek ini berhasil dalam meningkatkan brand awareness di
kalangan masyarakat, terutama Kota Semarang, Kabupaten Semarang dan Kota

Salatiga.

Kata kunci : Desa Wisata Sumogawe, Brand Awareness, Video Profil
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ABSTRACT

Sumogawe Tourism Village, known as Sumogawe Milk Village, is one of the
developed tourist villages in Semarang Regency. However, many people in
Semarang City, Semarang Regency and Salatiga City don’t yet know its potential
and uniqueness. This village has various natural, cultural and SMEs (Small and
Medium Enterpries) potential that develop along with superior cow’s milk
products. Therefore, efforts are needed to increase public awareness about
Sumogawe Tourism Village by providing complete information about its potential
and uniqueness as well as the various activities and experiences it offers. The
stratergic step taken as a final assignment project was to create a nine minute
video profile of the Sumogawe Tourism Village, which was uploaded on the
youtube channel of the Semarang Regency Tourism Village. The video production
process was carried out in three stages, namely pre-producyion, produduction
and post production guided by the SSG (Standard Sequence Guide). From the
projects that have been produced, it shows an increase in public awareness from
14% to 98%. This indicates that this project has been successful in increasing
brand awareness among the community, especially Semarang City, Semarang

Regency and Salatiga City.

Keywords : Sumogawe Tourism Village, Brand Awareness, Profile Video
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