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ABSTRACT

Tourism plays a significant role in the economic and cultural development of a
region. Semarang City, with its rich cultural and historical heritage, has great
potential to be developed as a tourist destination. However, innovative and
engaging media are needed to promote these tourist destinations to a broader
audience, both domestic and international. This study aims to create a bilingual pop-
up comic that can serve as a tourism promotional media for Semarang City. The
book 1s designed with an appealing visual approach by incorporating pop-up
elements and presents stories in two languages: Indonesian and English. This pop-
up comic will feature iconic tourist destinations, complete with QR code features
containing voice-over information and location maps for each destination in
Semarang City, with the aim of increasing tourists' interest in visiting the city. The
research method used is Research and Development (R&D), along with the Likert
scale involving 30 respondents to assess the media, material, and usability of the
pop-up comic. Based on the evaluation results, all respondents rated the aspects
mentioned as "very good." From this research, it can be concluded that the bilingual
pop-up comic is not only visually appealing but also effective as an interactive
tourism promotional media. It is hoped that this pop-up comic can play a role in
enhancing the attractiveness of Semarang City's tourism on both national and
international levels.

Keywords: Pop-Up Comic, Promotional Media, Tourism, Semarang City

vi



ABSTRAK

Pariwisata memiliki peran penting dalam perkembangan ekonomi dan kebudayaan
suatu daerah. Kota Semarang, dengan berbagai kekayaan budaya dan sejarahnya,
memiliki potensi besar untuk dikembangkan sebagai tujuan wisata. Namun,
diperlukan media yang inovatif dan menarik untuk mempromosikan destinasi
wisata ini kepada khalayak yang lebih luas, baik domestik maupun internasional.
Penelitian ini bertujuan untuk menciptakan sebuah pop-up komik bilingual yang
dapat menjadi media promosi pariwisata Kota Semarang. Buku ini dirancang
dengan pendekatan visual yang menarik melalui penggunaan elemen pop-up, serta
menyajikan cerita dalam dua bahasa, yaitu Bahasa Indonesia dan Bahasa Inggris.
Pop-up komik ini akan menampilkan destinasi wisata ikonik lengkap dengan fitur
OR code yang berisi voice-over informasi serta peta lokasi untuk setiap destinasi
wisata di Kota Semarang, dengan tujuan untuk meningkatkan minat wisatawan
untuk mengunjungi kota tersebut. Metode penelitian yang digunakan adalah
Research and Development (R&D), serta menggunakan skala Likert dengan
melibatkan 30 responden untuk menilai aspek media, materi, dan kegunaan buku.
Berdasarkan hasil penilaian, seluruh responden memberikan skala “sangat bagus”
terhadap pernyataan dalam aspek-aspek tersebut. Dari penelitian ini, dapat
disimpulkan bahwa buku pop-up komik bilingual ini tidak hanya menarik secara
visual, tetapi juga efektif sebagai media promosi pariwisata yang interaktif.
Diharapkan pop-up komik ini dapat berperan dalam meningkatkan daya tarik
pariwisata Kota Semarang baik di tingkat nasional maupun internasional.

Kata Kunci: Pop-Up Komik, Media Promosi, Pariwisata, Kota Semarang
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