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ABSTRAKSI

PENGARUH STORE ATMOSFER DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN
(Studi Pada Konsumen Indomaret Point Kota Lama Semarang)

Indomaret dan Alfamart adalah toko retail modern berukuran kecil atau
minimarket yang sangat populer di Indonesia. Dua toko ini pun terus berekspansi
setiap tahunnya. Dasar dari pengambilan keputusan pembelian adalah
pertimbangan atas harga suatu produk yang ingin dibeli oleh konsumen.
Indomaret melakukan penetapan harga yang disesuaikan dengan kualitas barang
yang ditawarkan namun tetap dapat bersaing dengan perusahaan retail lainnya.
Harga merupakan salah satu faktor utama yang mempengaruhi keputusan
pembelian yang dilakukan oleh konsumen. Harga jual pada hakikatnya merupakan
tawaran kepada para konsumen.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Store Atmosfer Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian pada konsumen di Indomaret Point Kota
Lama Semarang. Tipe penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan
sampel 60 responden. Pengumpulan data dilakukan secara online menggunakan
google foem. Penelitian ini menggunakan analisis uji validitas, reliabilitas,
koefeisien determinasi, regresi linear berganda, uji t, uji f dengan bantuan
software SPSS 22.0.

Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa terdapat pengaruh store atmosphere
terhadap keputusan pembelian, terdapat pengarh harga terhadap keputusan
pembelian dan terdapat pengaruh store atmosphere dan harga terhadap keputusan
pembelian di Indomaret Point Kota Lama Semarang.

Berdasarkan hasil tersebut, diharapkan Indomaret lebih meningkatkan lagi store
atmosphere toko dengan memberi minuman yang bermacam-macam varian,
karena wilayah Kota Lama itu sebagai wilayah wisata maka akan banyak
peminatnya.

Kata kunci: store atmoshphre, harga, keputusan pembelian.



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF STORE ATMOSPHERE AND PRICE ON
PURCHASING DECISIONS
(Study of Indomaret Point Consumers Kota Lama Semarang)

Indomaret and Alfamart are small modern retail stores or minimarkets that are
very popular in Indonesia. These two shops continue to expand every year. The
basis for making purchasing decisions is consideration of the price of a product
that consumers want to buy. Indomaret sets prices that are adjusted to the quality
of the goods offered but can still compete with other retail companies. Price is
one of the main factors that influences purchasing decisions made by consumers.
The selling price is essentially an offer to consumers.

This research aims to determine the influence of store atmosphere and price on
purchasing decisions among consumers at Indomaret Point Kota Lama
Semarang. The type of research used is quantitative with a sample of 60
respondents. Data collection was carried out online using Google Foem. This
research uses analysis of validity, reliability, coefficient of determination, multiple
linear regression, t test, f test with the help of SPSS 22.0 software.

The results of this research show that there is an influence of store atmosphere on
purchasing decisions, there is an influence of price on purchasing decisions and
there is an influence of store atmosphere and price on purchasing decisions at
Indomaret Point Kota Lama Semarang.

Based on these results, it is hoped that Indomaret will further improve the store
atmosphere by providing various types of drinks, because the Kota Lama area is a

tourist area so there will be many people interested in it.

Keywords: store atmosphere, price, purchasing decisions.
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