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ANALISIS EFISIENSI PEMASARAN TOMAT (Lycopersicon esculentum
Mill) (STUDI KASUS: ANGGOTA KELOMPOK TANI TRANGGULASI
DESA BATUR KECAMATAN GETASAN)

OLEH:
Dwi Kartika

ABSTRAK

Permasalahan pemasaran yang dihadapi anggota kelompok tani Tranggulasi adalah
lemahnya posisi tawar petani dan ketidakstabilan harga produsen. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis ragam pola saluran dan fungsi pemasaran tomat, serta
menganalisis marjin dan famer’s share guna menilai efisiensi pemasaran. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi kasus dan pengambilan responden
menggunakan metode sensus dengan Kriteria bahwa responden adalah lembaga dan
petani yang terlibat langsung dalam pemasaran tomat di anggota kelompok tani
Tranggulasi. Jumlah sampel berjumlah 50 responden yang terdiri dari 32 petani, 3
pengumpul, 5 pedagang besar, dan 10 pengecer. Hasil dari penelitian ini
menyatakan bahwa petani dan lembaga pemasaran yang terlibat menjalankan fungsi
pertukaran, fungsi fisik, dan fungsi fasilitas saat proses penyaluran tomat dari petani
hingga konsumen akhir. Pola saluran pemasaran tomat di anggota kelompok tani
Tranggulasi terbagi menjadi empat pola yaitu pola | (petani — pedagang besar —
konsumen), pola Il (petani — pedagang pengumpul — pedagang besar — konsumen),
pola 11l (petani — pedagang besar — pedagang pengecer — konsumen), dan pola IV
(petani — pedagang pengumpul — pedagang besar — pedagang pengecer —
konsumen). Marjin pemasaran masing-masing sebesar pola | (Rp 2.000/kg), pola Il
(Rp 2.000/kg), pola 1l (Rp 2.188), dan pola IV (Rp 2.750), sedangkan nilai
farmer’s share masing-masing pola yaitu pola I (82%), pola 11 (80%), pola IlI
(78%), dan pola IV (73%). Berdasarkan nilai tersebut dinyatakan bahwa saluran
pemasaran yang paling efisien adalah saluran pemasaran | dengan nilai marjin
sebesar Rp 2.000/kg dan farmer’s share sebesar 82%. Penelitian ini diharapkan
dapat memberikan evaluasi yang digunakan untuk peningkatan pemasaran tomat
kepada anggota kelompok tani Tranggulasi.

Kata Kunci: efisiensi pemasaran, tomat, tranggulasi
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Analysis Of Marketing Efficiency On Tomato (Lycopersicon esculentum Mill)
(Case Study: In Members Of The Tranggulasi Farmer Group, Batur Village,
Getasan District)

ABSTRACT

The marketing issues faced by members of the Tranggulasi farmer group are weak
bargaining positions of farmers and the instability of producer prices. This study
aims to analyze the variety of marketing channel patterns and functions of tomato
marketing, as well as to analyze margins and farmer's share to assess marketing
efficiency. The method used in this research is a case study with respondents
selected through a census method, with criteria; respondents are institutions and
farmers wich directly involved in the marketing of tomatoes within the Tranggulasi
farmer group. The sample consisted of 50 respondents, comprising 32 farmers, 3
collectors, 5 wholesalers, and 10 retailers. The results of this study indicate that
farmers and marketing institutions involved perform exchange functions, physical
functions, and facilitating functions during the process of distributing tomatoes
from farmers to final consumers. The tomato marketing channels in the Tranggulasi
farmer group are divided into four patterns: Pattern | (farmers - wholesalers -
consumers), Pattern 11 (farmers - collectors - wholesalers - consumers), Pattern 111
(farmers - wholesalers - retailers - consumers), and Pattern IV (farmers - collectors
- wholesalers - retailers - consumers). The marketing margins for each pattern are
Pattern | (IDR 2,000/kg), Pattern 11 (IDR 2,000/kg), Pattern 111 (IDR 2,188/kg), and
Pattern IV (IDR 2,750/kg), while the farmer's share values for each pattern are
Pattern | (82%), Pattern Il (80%), Pattern Il (78%), and Pattern IV (73%). Based
on these values, it is concluded that the most efficient marketing channel is
Marketing Channel I, with a margin of IDR 2,000/kg and a farmer's share of 82%.
This study is expected to provide an evaluation that can be used to improve tomato
marketing for members of the Tranggulasi farmer group.

Key words: marketing efficiency, tomatoes, tranggulasi
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