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ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI EFISIENSI 

PEMASARAN JAGUNG DI KECAMATAN NGULING 

KABUPATEN PASURUAN 

Oleh: 

Widad Istiqa Daniyah 

ABSTRAK 

Pemasaran produk pertanian banyak melibatkan lembaga pemasaran, sehingga 

cenderung tidak efisien. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efisiensi 

pemasaran jagung di Kecamatan Nguling Kabupaten Pasuruan dan menganalisis 

faktor-faktor (pola pemasaran, volume penjualan, harga tingkat petani dan harga 

tingkat konsumen) yang mempengaruhi efisiensi pemasaran. Penelitian 

dilaksanakan pada bulan November–Desember 2023 yang berlokasi di Desa 

Watestani, Desa Sebalong, Desa Dandanggendis dan Desa Sanganom, Kecamatan 

Nguling, Kabupaten Pasuruan. Penetapan jumlah responden petani berjumlah 60 

untuk petani menggunakan quota sampling dan responden lembaga pemasaran 

menggunakan snowball sampling sebanyak 11 orang. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer dan sekunder. Metode penelitian menggunakan 

deskriptif kuantitatif dan statistik (one sample t-test dan regresi linier berganda). 

Hasil penelitian menunjukan terdapat 3 saluran pemasaran jagung yang ada di 

Kecamatan Nguling dengan nilai margin masing-masing sebesar: pola I.a. Rp 

742/kg, pola I.b. Rp 622/kg, pola II.a. Rp 782/kg, pola II.b. Rp 662/kg dan pola III 

sebesar Rp 1.075/kg. Nilai farmer’s share masing-masing sebesar pola I.a. 88,6%, 

Pola I.b 90,3%, pola II.a. 88,0%, pola II.b. 89,7% dan pola III sebesar 84,2%. 

Pemasaran jagung sudah efisien dilihat dari hasil one sample t-test yaitu perbedaan 

signifikan antara nilai efisiensi pemasaran 0,000(p<0,05). Secara serempak faktor-

faktor pola pemasaran, volume penjualan, harga tingkat petani dan harga tingkat 

konsumen berpengaruh secara nyata terhadap efisiensi pemasaran. Secara parsial 

faktor pola pemasaran harga tingkat petani dan harga tingkat konsumen 

berpengaruh terhadap efisiensi pemasaran. 

 

Kata Kunci: Distribusi, efisiensi pemasaran, faktor-faktor, jagung 
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ANALYSIS OF INFLUENCING FACTORS CORN MARKETING 

EFFICIENCY IN NGULING DISTRICT PASURUAN REGENCY 

 

ABSTRACT 

The marketing of agricultural products involved many marketing institutions, 

making it tend to be inefficient. The study aimed to analyze the efficiency of corn 

marketing in the Nguling District of Pasuruan Regency and to analyze the factors 

(marketing patterns, sales volume, farmer prices, and consumer prices) that 

influenced marketing efficiency. The research was conducted in November–

December 2023 in Watestani Village, Sebalong Village, Dandanggendis Village, 

and Sanganom Village, Nguling District, Pasuruan Regency. The number of farmer 

respondents was 60 using quota sampling, and marketing institution respondents 

were 11 using snowball sampling. The data used in this study were primary and 

secondary data. The research method used quantitative descriptive and statistical 

methods (multiple linear regression tests). The results showed that there were 3 

marketing channels for corn in the Nguling District with respective margin values: 

pattern I.a. IDR 742/kg, pattern I.b. IDR 622/kg, pattern II.a. IDR 782/kg, pattern 

II.b. IDR 662/kg, and pattern III IDR 1,075/kg. The farmer's share value for each 

pattern was pattern I.a. 88.6%, pattern I.b. 90.3%, pattern II.a. 88.0%, pattern II.b. 

89.7%, and pattern III 84.2%. Corn marketing is efficient based on the one sample 

t-test, with a significant difference in marketing efficiency of 0.000 (p 

<0.05).Simultaneously, the factors of marketing patterns, sales volume, farmer 

prices, and consumer prices significantly influenced marketing efficiency. Partially, 

marketing pattern factors, farmer price, and consumer price significantly 

influenced marketing efficiency. 

 

Keywords: Corn, distribution, factors, marketing efficiency 
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