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ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR (WILLINGNESS TO PAY)
TERHADAP PRODUK SAYUR ORGANIK (STUDI KASUS: PASAR
SEHATI SEMARANG)

ANALYSIS OF CONSUMER WILLINGNESS TO PAY FOR ORGANIC
VEGETABLE PRODUCTS (CASE STUDY: PASAR SEHATI SEMARANG)

Sevina Haninditya Putri

ABSTRAK

Sayur organik merupakan produk hasil budidaya pertanian yang tidak
menggunakan bahan kimia anorganik dan memiliki kualitas yang baik bagi
kesehatan sehingga harganya relatif lebih mahal. Pasar Sehati Semarang merupakan
mitra Dinas Pertanian Kota Semarang yang menjual produk sayur organik.
Permasalahan yang ditemukan pada objek penelitian yaitu daya beli konsumen
tinggi tetapi keuntungan produsen rendah. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis karakteristik konsumen yang membeli produk sayur organik,
menganalisis besarnya nilai rata-rata maksimum kesediaan membayar konsumen
(WTP) terhadap produk sayur organik, dan menganalisis faktor-faktor yang
mempengaruhi kesediaan membayar konsumen terhadap produk sayur di Pasar
Sehati Semarang. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Januari - Maret 2024 di
Pasar Sehati Semarang, Kota Semarang. Metode yang digunakan pada penelitian
ini yaitu Studi Kasus dengan pendekatan Kuantitatif. Responden diambil dengan
menggunakan metode accidental sampling sebanyak 100 orang. Data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Data
dianalisis deskriptif untuk menggambarkan karakteristik konsumen, Contingent
valuation method (CVM) untuk mengetahui nilai rata-rata WTP, dan analisis regresi
logistik biner untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi nilai WTP
konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai rata-rata maksimum WTP
terhadap produk sayur organik di Pasar Sehati Semarang untuk jenis wortel lebih
tinggi 13.1%, selada lebih tinggi 13.46%, dan kubis ungu lebih tinggi 15% dari
harga pada saat penelitian. Faktor-Faktor yang berpengaruh signifikan terhadap
WTP secara parsial yaitu keamanan produk dan gaya hidup konsumen.

Kata kunci: CVM, faktor kesediaan membayar, regresi logistik



ANALYSIS OF CONSUMER WILLINGNESS TO PAY FOR ORGANIC
VEGETABLE PRODUCTS (CASE STUDY: PASAR SEHATI SEMARANG)

ABSTRACT

Organic vegetable is agricultural products cultivated without using anorganic
chemical and has good quality for health,causing the price to be relatively
expensive. Pasar Sehati Semarang are a partner of Semarang City Agricultural
Government that sells organic vegetable products. The problems in this object is
consumer has high willingness to buy the products but the produsent’s income is
low. This study aims to describe the consumers characteristics of vegetable
products, analyze the average value of willingness to pay, and analyze the factors
that influence consumers’s average value of willingness to pay to buy organic
vegetables at Pasar Sehati Semarang. The research was concuted in January until
March 2024 in Pasar Sehati Semarang, Semarang City. Respondent took as many
as 100 people using accidental sampling. The data used in this study were primary
and secondary data, descriptivie analysis was used to describe consumers
characteristics, Contingent Valuation Methode (CVM) was used to determine the
average value of willingness to pay, and binary logistic regression analysis was
used to determine the factors influencing consumer'’s WTP values. The result
showed the maximum average value of WTP for organic vegetable products at
Pasar Sehati Semarang for carrot is higher by 13.1%, lettuce is higher by 13.46%,
and purple cabbage is higher by 15% compared to the prices during the research
period. Factors that influencing consumer'’s WTP values is safety product and
consumer s lifestyle.

Keywords: CVM, logistic regression, factors willingness to pay



KATA PENGANTAR

Penelitian ini mengenai kesediaan membayar konsumen sayur organik di
Pasar Sehati Semarang yang merupakan komunitas yang dinaungi oleh Dinas
Pertanian Kota Semarang. Kesediaan membayar (willingness to pay) merupakan
nilai maksimum yang disediakan oleh konsumen dalam mengeluarkan uang untuk
membeli suatu produk atau jasa. Produk sayur organik memiliki harga yang lebih
mahal dibanding sayur anorganik. Melalui hasil penelitian diharapkan dapat
menjadi acuan produsen dalam menentukan harga jual sesuai kesediaan konsumen.
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